SEO Funnel Raporlama & Darbogaz Tespit
Sablonunu indir — SEO / Funnel (v1.0)

Asset Amaci: Bu asset, SEO’yu gorundrlikten lead/rezervasyona kadar tek tabloda takip
etmenizi saglar. Makro donustmler (lead/rezervasyon) ile mikro etkilesimleri (scroll, CTA
click, form view) birlestirerek kaybin hangi asamada oldugunu netlestirir. Darbogazi
bulduktan sonra 14 gunlik sprint planiyla aksiyona dénusturr.

Kim Kullanir?: Otel ve B2B growth ekipleri, ajanslar, “trafik var ama is yok” problemi
yasayan markalar.

Nasil Kullanilir?

1. Funnel adimlarini sitenize uyarlayin ve KPI'lari tanimlayin (GA4 event).

2. 30 glnlik veriyle tabloyu doldurun ve en kritik darbogaz alanini segin.

3. Belirlenen darbogaz i¢in 14 gunlik sprint planini uygulayin ve éncesi/sonrasi
performansini kiyaslayin.

A) Darbogaz Tespit Checklist’i

[ 1 Goéranarlak KPP'lar (impressions/CTR/position) GSC Uzerinden c¢ekildi.

[ 1 Trafik KPI'lari (organic sessions ve landing girigleri) GA4 Uzerinden gekildi.
[ 1 Mikro etkilesim KPI'lari (scroll, CTA click, form view, rezervasyon adimi)
tanimlandi.

[ 1 Makro dénisim KPl'lan (lead/rezervasyon/call) net olarak belirlendi.

[ 1 Her funnel adimi i¢in “beklenen yon” (1/]) not dusuldu.

[ ] Veriler incelenerek en buylk distsin yasandigi tek bir ana adim segildi.

[ ] Kok neden kategorisi belirlendi (snippet / icerik-niyet / UX / teknik / 6lgiim).
[ 1 Sorunu ¢ézmeye yodnelik tek bir ana aksiyon kararlastirildi.

[ 1 Sprint sahibi ve hedef tamamlanma tarihi sisteme yazild1.



parbogaz Teghis
Adimlar

[ 4 Adimli Funnel Tanimland
[ Makro & Mikro KPYlar Ayrildi
(¥ En Biiyiik Kayip Noktas!
(Darbogaz) Segildi
[ Kok Neden Kategorize Edildi
(UX/Teknik/ icerik)
[ Tek Ana Aksiyon Planiands
[# Sprint sorumlusu Atand:

Darbogaz checklist, ekip baglami

B) Funnel Tablosu (Sablon)

[Tablo] — Funnel Tablosu Gorseli
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Siteye geliyorlar mi?

4 Tahmini Kayip: %30

Etkilesim (Mikro Event'ler)
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Donuisiim (Lead & Rezervasyon)
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J, Donistim Oranti: %2.5

Huni diyagrami, otel/B2B baglami

C) 14 Gunluk Sprint Plani (Darbogaza Gore)

Giin 1-2: Olglim altyapisinin dogrulanmasi ve baseline (mevcut durum) verilerinin
netlestiriimesi.

Giin 3-5: Belirlenen darbogaz alaninda odakli iyilestirme calismalari (snippet, UX
veya teknik mudahaleler).

Giin 6-10: Yapilan degisikliklerin test edilmesi ve verilere gore ki¢uk iterasyonlarin
uygulanmasi.

Giin 11-13: Sonuglarin dlcimlenmesi ve dncesi/sonrasi performans raporunun
hazirlanmasi.

Giin 14: Basarili varyasyonun standardize edilerek kalicilagtiriimasi ve bir sonraki
darbogdaz alaninin segilmesi.



Deliverables (Teslim Edilecek Varliklar)

Eksiksiz doldurulabilir ve 6zellestirilebilir SEO Funnel Tablosu

Darbogdaz se¢im modull ve kdk neden analiz not alani

14 gunlik odakl sprint backlog planlayicisi

Dénemsel performans farklarini takip eden Oncesi / Sonrasi KPI kiyaslama araci
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