SEO & Google Ads Ortak Raporlama Sablonunu

indir — SEO / SEO+SEM (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, SEO ve SEM'i tek panelde birlestirerek “kredi” tartismasini karara

cevirir: hangi sorguda hangi kanal lider, nerede cift géranarlik degerli, nerede israf? Organik

goruanarlik (GSC) ile reklam verimini (Ads) ayni sorgu/landing diizeyinde yan yana koyar ve
toplam dénlgtim/maliyet Gizerinden aksiyon Uretmenizi saglar. Ozellikle brand sorgularda

“savunma mi, optimizasyon mu?” kararini netlestirir.

Kim Kullanir?: SEO + Ads birlikte ydneten markalar, ajans raporlama ekipleri, blyime

ekipleri.

Nasil Kullanilir?

Sorgulari brand/generic/rakip diye etiketleyin, landing eslestirmesini yapin.
Google Search Console + Google Analytics 4 + Ads verisini ayni tarih araliginda
tabloya doldurun.

Her sorgu kimesi icin “lider kanal” karari yazin ve 14 ginlik bir aksiyon backlog'u
cikarin.

Template: Ortak SEO + SEM Raporlama (Kopyala-Yapistir)
A) Filtre Seti (Rapor Basinda Sabit)

Tarih Aralig::

Segment: Brand / Generic / Rakip

Landing Grubu: Hizmet / Destinasyon / Oda / Blog

Karar KPI’si: Toplam donistm / toplam maliyet / toplam gelir (varsa)

B) Ortak Tablo (Sorgu + Landing)

Sorgu
Kiimesi

[Tablo] — Ortak Tablo Gorseli

Landing Organik Ads Toplam Cakis Lider 1 Ana
(CTR/kon (CPC/CPA/R Doéniisu ma Kanal Aksiyon
um) OAS) m Notu Karari
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Kullanici Yolculugu
Arama Tiklama Site Ziyareti Tiklamar Dontistim
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I Dontlisiim (Kredi)

Organik Organik oKy

Dokunug Reklam Dokunus Reklam Reklam
Dokunusu Dokunusu Dokunusu

Reklam RENEDY
Dokunusu Dokunusu

SERP kombinasyonlari, karar baglami

C) Nasil Doldurulur? (5 Kritik Kural)

1. Her satir tek bir sorgu kiimesi + landing eslesmesinden olusmalidir.

2. Brand ve generic kirilimlari ayni satirda birbirine karigtirilmamalidir.

3. Raporun karar mekanizmasi igin Toplam Doéntisiim verisinin her satirda yer almasi
zorunludur.

4. Cakisma notu alanina mutlaka “Cift gériindirliik var mi?” ve “Rakip baskisi var mi?”
durumlari iglenmelidir.

5. Lider kanal karar net ve tek kelime (SEO veya SEM) olarak segcilmeli, hemen
ardindan tek bir aksiyon tanimlanmalidir.

D) Ornek Uygulama
e Sorgu: Brand | Landing: /marka
e Organik Performans: CTR yuksek, konum Ustte
e Ads Performansi: CPC ylksek



e Karar & Aksiyon: “SEM’i savunma modunda optimize et; organigi gii¢lendir, maliyeti
disdr.”

E) Trend ve Kontrol Listesi

[ 1 Sorgular brand/generic/rakip bazinda ayrildi

[ ] Landing sayfasi eslestirmeleri dogru yapildi

[ ] Toplam déntsim KPI'si her satira eksiksiz eklendi

[ ] Rakip ve SERP c¢akisma notlari sisteme girildi

[ ] Lider kanal karari netlegtirilip 1 ana aksiyon tanimlandi
[ 1 Cikan aksiyonlar sprint/backlog planina aktarildi

[Checklist Card] — 1:1

SEO+SEM karar checklist, ekip baglami

Deliverables (Teslim Edilecek Varliklar)

Verilerle islenmis Ortak KPI Tablosu

Brand Sorgular igin Karar Sayfasi (Savunma / Optimizasyon)
Generic Blylume Sayfasi (SEO Backlog + Ads Hizlandirma)
14 gunluk stratejik aksiyon plani listesi
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