SEO Raporlama KPI Checklist’i (v1.0)

Asset Amaci: Bu checklist; Google Search Console (GSC) ve GA4 verilerini tek bir okuma
dizeninde birlestirerek SEO raporlarinizin minimum standartlarini belirler. Amaci, raporu
sadece rakam listesi olmaktan ¢ikarip; yoneticiye 1 sayfalik net bir 6zet sunan ve dogrudan
aksiyona yonlendiren bir formata dénistlirmektir.

Kim Kullanir?: Otel ve ajans yoneticileri, pazarlama liderleri ve SEO ekipleri.
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RAPOR - AKSIiYON KOPRUSU

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Segmentasyon: GSC ve GA4 lzerinde tarih araligini segin; cihaz, landing page ve
marka (brand/non-brand) segmentlerini hazirlayin.

2. Denetim: Checklist’i doldurarak performansin distigu "kirmizi alanlar" kdk neden
tablosuna aktarin.

3. Aksiyon: 14 glnluk sprint plani ile iyilestirmeleri siraya koyun ve bir sonraki raporda
"dnce/sonra" kiyasiyla basariyi élgin.

Olciim & Onceliklendirme Checklist’i

e [] Veri Baglantisi: GA4 ve GSC miuilklerinin birbiriyle ve raporla eslestigi dogrulandi
mi?

e [] Karsilagtirma: Tarih arali§i sabit bir periyotla (Orn: Son 28 giin vs. Onceki 28 giin)
kiyaslaniyor mu?

e []Donusum Odagi: Organik trafikten gelen makro (rezervasyon) ve mikro
(form/telefon) dontsumler net mi?

e [] Segmentasyon: Marka aramalari (Brand) ve hizmet aramalari (Non-brand)
ayristinildi m1?



Problem — Kok Neden — Cd6ziim Matrisi

[ 1 Landing Page: En iyi performans gdsteren ve en ¢ok dusus yasayan ilk 10 sayfa

belirlendi mi?

[ ] Cihaz & Pazar: Mobil/Masalistu farklari ve hedef pazarlar (Ulke bazl) raporlandi

mi?

[ 1 Yonetici Ozeti: Rapor, 1 sayfalik dzet ve 3-6 maddelik net aksiyon listesiyle mi

bitiyor?

Problem

Kok Neden

Céziim

Yiiksek Impression /

Snippet (Baslik/Meta) ilgi

Title ve Meta Description't CTA

Dusuk Click cekici degil. icerecek sekilde revize et.
Trafik Var / Donusum Landing page hizi dusuk veya | Mobil UX kontroll yap; sayfa igerigini
Yok icerik niyetle uyumsuz. arama niyetiyle esle.

Pozisyon Kaybi

Rakip igerik guincellendi veya
teknik hata var.

icerigi tazele; FAQ bloklari ekle ve
dahili linkleme yap.

14 Gunluk SEO Aksiyon Sprint Plani

Gun Odak Aksiyon

G1-3 Analiz Veri setlerini sabitleme, KPI matrisi olusturma ve sorunlu sayfalari
segme.

G 4-6 Snippet & UX Snippet analizi, Meta iyilestirmeleri ve mobil UX (hiz/form) sirtiinme
kontrolleri.

G7-9 igerik & Olgiim | Déniisiim dogrulama, dahili linkleme ve yiiksek potansiyelli sayfalari
glncelleme.

G 10-14 | Rapor & icra Yonetici 6zetini hazirlama, aksiyonlari canliya alma ve "sonra" takip

planini kurma.




Oncesi / Sonrasi KPI Kiyas Sablonu

Metrik (Organik) Once (Baseline) | Sonra (Hedef) | Fark
Tiklama (Clicks) e %_
Gosterim (Impressions) —_— —_— Yo
Ort. Tiklama Orani (CTR) %_ %_ Y%
Ort. Pozisyon —_— — +/—
Doniisiim Sayisi e %___

Deliverables
e KPI Matrisi, Segment Raporu, 1 Sayfalik Yénetici Ozeti, 14 Giinliik Sprint Backlog'u.

SEO RAPORLAMA STANDART
CHECKLIST (Otel/B2B)

(¥) GSC + GA4 Entegrasyonu Tamam
@ Mobil/Desktop Ayrimi Yapildi

() Brand vs Non-Brand Segmenti Hazir
() Makro ve Mikro Déniisiimler Tanimli
) Yénetici Ozeti (1 Sayfa) Hazir

() 3 Net Aksiyon Maddesi Eklendi
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Raporlama Standardi
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