Shoppable Post/Reels & Rezervasyon Funnel
Planlama $Sablonu— SMM / Shoppable (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; shoppable (satin alinabilir) icerikleri format bazinda
(post/reels/story/carousel) planlayip etiket—-CTA—KPI zincirini tek sayfada kurmanizi saglar.
Amacg, “DM at” strtiinmesini azaltarak dogrudan tiklama ve rezervasyon/lead baslatma
davranisini gu¢lendirmek; fiyat/musaitlik/iptal seffafligiyla kullanici giivenini korumaktir.

Kim Kullanir?: Otel, e-ticaret ve rezervasyon odakli hizmet markalarinin sosyal medya ve
performans pazarlama ekipleri ile ajanslar.

Nasil Kullanilir?

1. lgeriklerde etiketleyeceginiz ya da éne gikaracaginiz 3-5 adet net irlin/oda/paketi
segin; yonlendirilecek landing page (varig sayfasi) Uzerindeki bilgi seffafligini kontrol
edin.

2. Format bazl kreatif kurgunuzu (reels, story, carousel, feed post) dékimante edin ve
her bir format senaryosu icin kullaniciy1 yormayacak tek bir net CTA (Harekete
Gegirici Mesaj) belirleyin.

3. Algveris hunisindeki (funnel) kritik KPI adimlarini (etiket tiklamasi $\rightarrow$
rezervasyon/lead baglatma $\rightarrow$ satin alma tamamlama) periyodik izleyin ve
takvimi haftalik olarak optimize edin.

Template: Shoppable & Rezervasyon Funnel Planlama $ablonu

A) Bos Sablon Alanlari
1) Stratejik Kurulum (Setup)
e Temel Ticari Amag: [ ] Rezervasyon | [] Urlin Satisi | [ ] Lead (Potansiyel Miisteri)
Toplama
e Takip Edilecek Ana KPI: [ ] Alisveris/Oda Etiketi Tiklamasi | [ ] Booking
(Rezervasyon) Baglatma | [ ] Satin Alma Tamamlama
Odak Platform: Instagram (Agirlikli Dontisim Kanali)

D6énem / Kampanya Adi:
2) Uriin / Oda / Paket Dogrulama Listesi
e Paket/Oda #1: | Fiyat Seffaf mi?:[1E []H | iptal Kosulu Net mi?:[JE[]H |
Musaitlik Glincel mi?: [JE[]1H
e Paket/Oda #2: | Fiyat Seffaf mi?:[1E[]H | iptal Kosulu Net mi?: [JE[]H |
Musaitlik Gincel mi?: []E[]1H
e Paket/Oda #3: | Fiyat Seffaf mi?: [JE[1H | iptal Kosulu Net mi?: [JE[]H |

Mdusaitlik Glincel mi?: []E[]H

3) Format Bazl Kreatif Uretim Plani (4 Ana Format)
e A) Instagram Reels Kurgusu:

Hook / Cengel:

Alisveris Etiketi Yerlesimi:

CTA (Harekete Gegirici Mesaj):

Hedef KPI:

o
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e B) Instagram Story Kurgusu (3'lu Hikaye Akisi):
o Akis Senaryosu:
o Link/ Etiket Konumu:
o Hedef KPI:
e C) Coklu Gorsel (Carousel) Kurgusu:
o Slayt Gegis Akisi:
o Uriin/Oda Etiketleri:
o CTA:
e D) Standart Feed Post Kurgusu:
o Gorsel/Kreatif igerigi:
o Aligveris Etiketi:
o CTA:

4) Funnel (Huni) Olgiim ve Analiz Paneli

Etiket Tiklama Sayisi:

Detay Sayfasi Ziyareti (Analytics Dogrulamasi):
Booking / Rezervasyon Baglatma Sayisi:
Tamamlama / Lead Satin Alma Sayisi:

Gelen DM Soru / Geri Donusg Orani (%):

5) Ticari Risk Kontrolii ve Veri Hijyeni
e []Guncel fiyatlar ile yasal tim vergiler (KDV vb.) eslesiyor mu?

e []iptal, iade ve esnek degisim kosullari net sekilde belirtilmis mi?
e [] Stok adetleri veya otel oda musaitlik verileri anlik olarak dogru mu?
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Expert Expartisi

Shoppable igerik ybnetim paneli mockup arayliizii tasarimi ile kullanicinin etikete
tiklamasindan rezervasyon tamamlamasina kadar gecen streci gosteren funnel

semasi



B) Nasil Doldurulur? (5 Altin Kural)

1. Gorsel Alani Bogmayin: Her paylasimda yalnizca 1 ana Urline veya odaya ait
etikete odaklanin; gorsel tzerine ¢ok fazla etiket yigmak kullanicinin kafasini
karigtirir ve dénisim oranini disdrdr.

2. Kullaniciyi iki Arada Birakmayin: Formatlarinizda tek bir net aksiyon (CTA) isteyin;
kullanicilardan ayni anda hem "profildeki linke tiklamasini" hem de "DM'den
yazmasini" isteyerek bilissel ylk yaratmayin.

3. Landing Page Kusursuz Olmali: Eger reklamin veya etiketin yonlendirdigi varis
sayfasli (landing page) fiyat, sepet veya esnek iptal sartlari konusunda net ve seffaf
degilse, o Urun i¢in shoppable kurgularini kesinlikle yayina almayin.

4. Huni Kinlimlarini Analiz Edin: Haftalik performans raporlarini okurken sadece nihai
satisa bakmayin; etiket tiklamasindan 6édeme adimina kadar olan mikro dénisim
asamalarini inceleyerek huninin nerede tikandigini teshis edin.

5. Kampanya Arsivi Disiplini: Sinirli streli dénemsel kampanyalar veya erken
rezervasyon dénemleri sona erdiginde, ge¢cmiste paylasilan etiketli igeriklerin
linklerini guincelleyin ya da eski paylasimlari profil batlinlGgu igin arsive kaldirin.

C) Doldurulmus Ornek Uygulama

e One Cikarilan Paket: “Hafta Sonu Spa + Deluxe Konaklama Paketi”

e Instagram Reels Kurgusu:
o Hook (ilk 3 Saniye): “Sehir hayatindan 1 dakikada uzaklasmanin formdili...”
o Etiket: Sag alt kdseye konumlandiriimis "Liks Spa Paketi" aligveris etiketi.
o CTA: “Fiyat detaylari ve esnek iptal sartlari icin dogrudan videodaki etikete

tikla!”
e Olgiimlenen Ana KPI: Uriin etiketi tiklama hacmi + rezervasyon motoru (booking
engine) baglatma adedi.

D) Operasyonel Kontrol Listesi

e [] Sosyal medyada 6ne ¢ikarilacak urln, oda veya 6zel paket segimleri kurumsal
hedeflere gore netlestirildi mi?

e []Landing page uzerindeki tg¢lu seffaflik (glincel fiyat, net iptal kosulu, gergek
zamanh musaitlik) dogrulandi mi?

e []Planlanan her bir icerik formati igin tekil ve kafa karigtirmayan bir harekete gecirici
mesaj (CTA) yazildi mi?

e [] Etiket tiklamasindan satin almaya kadar olan tim huni (funnel) adimlarinin KPI
takip altyapisi kuruldu mu?

e [ ] Kullanicinin satin alma yerine DM kanalina kagmasi durumunda devreye girecek
bir masteri yanit iyilestirme plani hazirlandi mi?
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[Etiketli igerik Mockup’lan] + [Funnel Diyagrami Gérseli]

Instagram mobil arayliziinde oda etiketlerinin nasil gbriinecegini gésteren kreatif
tasarimlar ve ugtan uca rezervasyon déniistim hunisi grafigi

Deliverables (Teslim Edilecek Varliklar)

e Aligveris 6zelliklerini farkh kreatif agilarla planlamanizi saglayan Shoppable Format
Plani Sablonu

e Satis potansiyeli yiiksek ve veri kontrolii yapiimis Etiketlenecek Uriin / Oda / Paket
Listesi Matrisi

e Tikanikliklari aninda tespit etmenizi saglayan Dontigum Odakli Funnel KPI Rapor
Sablonu

e Markayi fiyat hatalarindan ve yasal sikayetlerden koruyan Kurumsal Risk Kontrol
Listesi Rehberi
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