Sosyal Medya Reklam Funnel & Kampanya
Planlama Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Reklamlarinizi farkindalik (awareness), degerlendirme (consideration),
donudsum (conversion) ve sadakat (loyalty) katmanlarina gore yapilandirmanizi saglar.
Amaci; kampanya turlerini dogru stratejik noktaya yerlestirmek, her asama igin tek bir ana
KPI belirlemek ve élgiim standartlarini (UTM/GA4) basitlestirmektir.

Kim Kullanir?: Otel satig-pazarlama ekipleri, reklam ajansi yoneticileri ve lead odakli B2B
bdyume ekipleri.

ANA KAMPANYA TURLERI

Erisim « Trafik - Lead - Remarketing

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Yerlestirme: Mevcut tim reklam kampanyalarinizi funnel katmanlarina (AW, CO,
BO, LO) gore siniflandirin.

2. Planlama: Her katman igin spesifik kreatif konseptini, hedef kitleyi ve birincil KPI
degerini sablona isleyin.

3. Olgiim: UTM ve GA4 isimlendirme standartlarini sabitleyerek veri akisini raporlama
dashboard'una baglayin.



TEMPLATE - Planlama Alanlari

A) is Modeli & Funnel Katmanlari

e Sektor & Donlisiim: (Otel / B2B) — Ana donlsum: (Rezervasyon / Lead /

WhatsApp).

e 1) Awareness (AW): Hedef: Erigsim/Video izlenme. KPl: CPM/Reach/VTR. Format:
SMM_AW_. . ..

e 2) Consideration (CO): Hedef: Trafik/Etkilesim. KPI: LPV/CTR. Format:
SMM_CO_. ...

e 3) Conversion (BO): Hedef: Satig/Lead. KPI: CPA/CPL/CVR. Format: SMM_BO_. . ..
4) Loyalty (LO): Hedef: CRM/Tekrar Satin Alma. KPI: Repeat/LTV. Format:
SMM_LO_. ...

B) Remarketing & Olgiim Standardi

e Segmentler: Oda bakan (7 gun), Form yarim birakan (3 gin), Videonun %75'ini
izleyenler (14 gun).

e UTM Yapist:
utm_source=meta&utm_medium=paid_social&utm_campaign=....

ORNEK FUNNEL SETI
CIKTILARI (Deliverables)

OTEL REZERVASYON B2B LEAD URETIM
SETI SETI

e Destinasyon Reels e Sektorel Video
(Awareness) (Awareness)

o Oda/Teklif Carousel e Case Study Trafik
(Consideration) (Consideration)

e Erken Rez. Formu ¢ Analiz Talep Formu
(Conversion) | (Conversion)

¢ Sepet Hatirlatma - o Demo Cagrisi
(Remarketing) ‘ (Remarketing)
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Butiunlesik Planlama Ornegi




Basari icin 5 Altin Kural

1. Tek KPI: Her funnel katmaninda yalnizca bir ana KPI secin; digerlerini yardimci
metrik olarak izleyin.

2. Hiyerarsik isimlendirme: Kampanya isimlerinde katmani (AW/CO/BO/LO) mutlaka
belirtin.

3. Degisken Mesaj: Remarketing'de kullaniciya ayni reklami géstermeyin; kaldigi
asamaya gore mesajl 6zellestirin.

4. Surtinmesiz Landing: Varig sayfaniz tek bir hedefe hizmet etsin ve form doldurma
zorlugunu minimuma indirin.

5. Veri Disiplini: Raporlarin guvenilirligi icin UTM standardini asla bozmayin.

Kontrol Listesi & Deliverables

e []4 katmanin tamami igin kampanya kurgusu yapildi mi?
e [] Her katman igin en az 2 farkl kreatif varyasyonu planlandi mi?
e [] Remarketing en az 3 farkl segmente ayrildi mi?

e []UTM ve GA4 event isimlendirme standartlari sabitlendi mi?

Teslimat Seti: Funnel Kampanya Seti Plani, KPI Matrisi, Remarketing Mesaj Haritasi ve
UTM/GA4 Olgiim Standardi.
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