Sosyal Medya A/B Test Planlama & Sonug
Sablonu — SMM / Experimentation (v1.0)

Asset Amag: Bu audit sheet, A/B testleri hipotezle baglatip tek degdisken prensibiyle
yuritmeniz ve sonuglari yaniltici olmadan yorumlamaniz i¢in hazirlanmistir. Amag; kazanan
kreatifleri belirlemek kadar, 6grenimleri kitiiphaneye aktarip bir sonraki ¢ceyregin stratejisine

tasimaktir.

Kim Kullanir?: Ajans performans ekipleri, otel pazarlama yoneticileri, B2B growth ekipleri.

Nasil Kullanilir?

1. Teste baslamadan dnce sinamak istediginiz net bir hipotez yazin ve es zamanli
olarak yalnizca tek bir bagimsiz degiskeni (kreatif, baslik, CTA vb.) secin.

2. Hedef kitle dagilimi, birincil basari metrigi (KPIl) ve minimum test suresi gibi
operasyonel kosullari sablona eksiksiz girerek testi baslatin.

3. Denetim alanindaki kriterlere gore testin kalitesini skorlayin; kazanan varyasyonu
belirledikten sonra elde edilen icgoriyld kurumsal "6grenim kitiphanesine" kaydedin.

A) Olgiim Alanlari + Skorlama Sistemi ($0-5$)

1. Test Karti (Planlama Veri Yapisi)

o TestID: #TEST-

e Funnel (Pazarlama Hunisi) Katmani: [ ] AW (Awareness/Farkindalik) | [ ] CO
(Consideration/Degerlendirme) | [ ] BO (Bottom of Funnel/Déniigtiim)

e Birincil Bagar Metrigi (KPI): [ ] VTR (Video izlenme) | [ ] CTR (Tiklama Orani) | [ ]
LPV (Agilis Sayfasi Goéruntuleme) | [ | CPA (Donusim Basi Maliyet) | [ | ROAS
(Reklam Getirisi)

e Test Edilen Bagimsiz Degisken: [ | Gorsel/Video Kreatif | [ ] Baslik (Hook) | [ ]

Reklam Metni (Caption) | [ ] CTA (Eylem Cagrisi) | [ ] igerik Formati (ASMR/POV vb.)

Varyasyon A (Kontrol Grubu):

Varyasyon B (Test Grubu):

Planlanan Test Siiresi: Giln

Operasyonel Cevre Notu: (Varsayim: Sezon gegigleri,

resmi tatiller, hafta igi/hafta sonu tiiketim egilimleri ve pazar dalgalanmalari bu alanda

dikkate alinmalidir).

2. Audit & Guvenilirlik Skoru (Denetim Alani)

Her test kriterini kalitesine gére 0 ila 5 puan arasinda degerlendirin (0: Zayif/Yetersiz, 5:
Kusursuz/Standartlara Uygun).

e Tek Degisken Netligi: Test siiresince iki varyasyon arasinda sadece segilen tek bir

degisken mi farkli, diger tiim unsurlar sabit mi? [ ] Skor: /5
e Orneklem Yeterliligi: Her iki varyasyon da istatistiksel olarak anlamli sonug verecek
hacimde veri ve gésterim aldi mi? [ | Skor: /5

e Siire Yeterliligi: Test, algoritmanin 6grenme stirecini tamamlamasina ve kullanici
ritmini yakalamasina izin verecek kadar siirdii mii? [ ] Skor: /5



KPI Uygunlugu: Secilen ana basari metrigi, test edilen huni katmani ve degiskenin
dogasiyla dogrudan uyusuyor mu? [ ] Skor: /5

Sonug Giiveni (istatistiksel Anlamlilik): Elde edilen performans farki biitge
sapmalarindan veya tesadlifi sinyallerden arindirilmis durumda mi? [ ] Skor:

5

$$\textbf{Toplam Giliven Skoru:} \quad \mathbf{\big[ \quad \big] \ / \ 25}$$
B) Kirmizi / Sari / Yesil Yorum ve Aksiyon Sinirlari

@ Kirmizi (Yaniltici / Gegersiz Alan) [Score: $0-12$]: Test ortaminda birden fazla
degisken cakismis, bitce dengesiz dagiimis veya slire ¢ok kisa tutulmus olabilir. Bu
verilerle karar almak butge kaybina yol agar; testi tamamen gecersiz sayin ve
kurulumu yenileyin.

Sari (Kontrollii / Tekrar Onerilen Alan) [Score: $13-19$]: Varyasyonlar
arasinda belirgin bir performans trendi yakalanmis olsa da istatistiksel gtiven siniri
henulz tam olarak kilittenmemistir. Kesin kararlar almadan 6nce testi farkl bir bitce
dilimiyle veya bir ddnem sonra yeniden kosturun.

D Yesil (Giivenilir / SOP Standardi) [Score: $20-25$]: ideal 6rneklem
blyUkligline ve tek degisken kuralina tamamen sadik kalinmistir. Test sonucu elde
edilen iggoru tamamen guvenilirdir; kazanan varyasyon kurumsal kreatif brief
kilavuzuna standart kural olarak eklenebilir.

C) A/B Deney Siireglerinde Uygulanacak ilk 10 Aksiyon Listesi

1.

Doniisiim Azsa CPA Yerine Ust Huni Metrikleriyle Test Et: Kampanya alt
kirilimlarinda veya hesap genelinde donisiim hacmi distkse, karar verebilmek igin
CPA yerine CTR veya LPV (Aclilis Sayfasi Goérlntlileme) verilerini birincil KPI olarak
kabul edin.

Ayni Anda Tek Degisken Kuralini Kati Sekilde Uygula: Bir test kartinda hem
bashgl hem de arka plan muzigini ayni anda degistirmeyin. Basariy1 veya
basarisizligi hangi unsurun tetikledigini rasyonel olarak élgebilmek icin tek dedisken
kuralindan 6din vermeyin.

Test Boyunca Kampanyalarda Biiyiik Ayarlari Dondurun: A/B testi canlidayken
reklam setlerinin butgesini dramatik sekilde degistirmeyin, hedef kitle ekleyip
cikarmayin veya yeni kreatifler enjekte etmeyin; algoritmanin kararliligini koruyun.
Kazanan Varyasyonu Cogaltarak Yeniden Test Edin: Testten galip ¢ikan kreatif
yapisini dogrudan kalici kilmak yerine, onun basarisini besleyecek kiguk alt
varyasyonlar (renk tonu degisikligi, farkh bir alt bashk vb.) tireterek performans
tavanini zorlayin.

Kreatif Yorgunlugunu Ayr Bir Test Basgligi Olarak Yonetin: Bir kreatifin zamanla
CTR degerinin diigsmesi veya CPA degderinin ylkselmesi durumunu genel test
sureclerinden ayirin ve yipranma oranlarini bagimsiz denetleyin.

Kanca (Hook) ve Baslik Testlerini Kisa Sprintlerle Kosturun: Videolarin ilk 2-3
saniyesini etkileyen kanca testleri hizli sinyal verir. Bu denemeleri uzun haftalar
yerine daha kisa sureli, odaklanmis sprint ddnemlerinde tamamlayin.

CTA (Eylem Gagnisi) Testlerini Hot Kitle Uzerinde Kurgulayin: Satin alma veya
form doldurma niyetine en yakin olan sicak kitlelerin hangi buton veya kelimeyle
harekete gectigini 6lcmek icin CTA denemelerini donlisim hunisinin en altinda (BO)

yapin.

/



8. Format Degigsim Testlerini Cold Kitleyle Gergeklestirin: ASMR, POV veya
Sinematik B-Roll gibi yapisal icerik formatlarinin markaya yeni insan cekme gucin
Olcmek icin bu testleri markayi hi¢ tanimayan soguk kitleler Gzerinde kosturun.

9. Elde Edilen Her Sonucu Kurumsal "Ogrenim Kiitiiphanesi"ne isleyin: Test
sonucunda hangi varyasyon kazanirsa kazansin, Test ID, hipotez ve elde edilen net
pazarlama i¢gdrisind tim ekibin erigebilecegi ortak veri havuzuna yazin.

10. Her Geyrek igin Net Bir iterasyon / Test Temasi Belirleyin: Rastgele testler
yapmak yerine, dérnegin "1. Ceyrek: Kanca (Hook) Optimizasyonu", "2. Ceyrek: CTA
ve Teklif Sinamasi" gibi stratejik odak alanlari belirleyerek ilerleyin.

D) Oncesi / Sonrasi Tablosu

lletilen image 3d5e55.png dosyasindaki performans denetim yapisi A/B test verileri igin
asadida kurumsallagtiriimistir:

Metrik Oncesi Sonrasi Fark Not

CTR (Tiklama Orani)

LPV (Acilig Sayfasi Goriintiileme)

CPA (Donisiim Basi Maliyet)

ROAS (Reklam Getirisi)

E) Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

e Test Backlog: Oniimiizdeki sirecte sirayla denenecek olan 10 stratejik hipotez ve
kitle planlama listesi.

e Kazanan Kreatif Listesi: Testlerden basariyla gecmis, glincel ¢eyrekte reklam
hesaplarini domine eden aktif gorsel ve formatlarin dokimu.

e Ogrenim Kiitiiphanesi: Hangi Test ID'nin hangi pazarlama iggorisini Grettigini ve
bu bilginin hangi kampanyalarda kullanilacagini gésteren kurumsal matris (Test ID
$\rightarrow$ Ogrenim $\rightarrow$ Kullanim Yeri).

e Kireatif Brief Standardi: Kazanan kancalarin (hook) ve eylem cagrilarinin (CTA) yeni
prodiksiyon slireglerine zorunlu kural olarak aktarildigi gincel brief sablonu kilavuzu.
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Pazarlama ekiplerinin bir hipotez kurmasiyla baglayan; blitce ve kitlelerin iki esit
parcaya boéliinerek tek degisken kuraliyla Varyasyon A ve Varyasyon B'ye
dagitiimasini, ardindan canli veri toplama slireci ile sonuglarin audit sheet
kriterlerine gbre elenip kurumsal 6grenim kiitiiphanesine aktarilmasini gésteren

kontrollii A/B deney akis

diyagrami




TEST SONUCLARI:
PERFORMANS KARSILASTIRMASI

Sosul bir Akse
Hornutet i¢in
gelimle gegiz?

[ ]

|

Sociaimedia.com
Standard Product Uinaminin

J) CTR: %1.2 ) cTrR %1.8 (r%

i

¥ CPA: 150 14, CPA: $100 (4%33) |

J ROAS: 2.5x q 1‘ ROAS: 4.0x (1%60) |

[KPI / Score Card]

Yiirditilen sosyal medya testlerinin gecerlilik derecesini ilan eden; érneklem
baydkligd, sire yeterliligi ve tek degisken kararlihdi gibi kritik parametreleri 25
puan lzerinden puanlayarak sonucun yesil (glivenilir), sari (tekrar gerekli) veya
kirmizi (gegersiz) oldugunu ekrana yansitan kare formatli istatistiksel sonug ve

kalite paneli gérseli



Deliverables / Proof Card
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Veriye Dayali Kreatif Stratejisi Olusturun.

[Proof Card]

Bu denetim paketinin kullaniimasiyla elde edilecek rapor ¢iktilarini modelleyen;
test edilen varyasyonlarin reklam metinlerini, CTR ve CPA degisim grafiklerini,
kazanan reklam 6gesini ve bir sonraki ¢eyrede devredilen bltge optimizasyon
kararlarini hiicre hiicre barindiran kare formatli test sonug tablosu araytiz
mockup tasarimi
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