Sosyal Medya Benchmark & Firsat Alanlar Tablo
Sablonunu indir — Benchmark Map (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, rakip ve referans markalari
frekans—format—tema—UGC/proof—etkilesim kalitesi gibi ¢oklu sinyallerle kiyaslayip pazar
standardini netlestirmeniz icin hazirlanmistir. Ardindan gap’leri “standart / firsat / farklilasma’
kategorilerine ayirarak 30—-90 gunlik aksiyon planina donusturdr. Suni etkilesim riskine karsi
coklu sinyal kontrol alanlari igerir.

Kim Kullanir?: Yogun rekabetli otel, restoran ve B2B sektérlerinde stratejisini veriyle
guncellemek isteyen ekipler ve ajanslar.

Nasil Kullanihir?

1. Sektérinizden 3-5 dogrudan rakip ile vizyonel agidan beslenebileceginiz 2—3
referans marka secip ayni zaman araligini kapsayan verileri toplayin.

2. Topladiginiz ham verileri matrise isleyerek pazar standardini analiz edin ve pazar
bosluklarini (gap) ortaya ¢ikarin.

3. Tespit edilen gap'leri somut stratejik aksiyonlara donusturerek icerik takviminizde
30-90 glnluk uygulama slotlari agin.

TEMPLATE - Benchmark + Gap — Aksiyon (Bos S$ablon)

A) Benchmark Tablosu
10.06.2026 itibariyla pazar analizlerinizde yapay bot veya sisirilmis begeni
hareketlerini saptamak Uzere ¢oklu sinyal kontroli saglayan veri matrisi,
eklerinizdeki image_d33¢c75.png gdrselinde oldugu gibi yapilandiriimigtir:
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5) kalites ” sliphesi
i (E/H)

B) Pazar Standardi Ozeti (Cikti Raporu)

e Frekans Standardi: [...] (Rakiplerin haftalik ortalama paylagsim, Reels ve Story
basma sikhigi dinamikleri)

e Format Standardi: [...] (Pazarda baskin olan video, carousel veya tek gbrsel
kullanim dagilim oranlari)

e Tema Standardi: [...] (Sektor genelinde en ¢ok tiiketilen ve organik etkilesim alan ilk
5 ana igerik siitunu)

e Proof Standardi: [...] (Sosyal kanitlara, gercek misafir/miisteri yorumlarina ve UGC
iceriklerine ayrilan pay)



C) Gap & Firsat Haritasi
Analizlerden elde edilen bogluklari dnceliklendirmek ve etki matrisine oturtmak
amaciyla eklerinizdeki image_d33c37.png dosyasinda sunulan stratejik harita
yapisi kullaniimaktadir:

Gap Kategori Etki Zorluk = 30 giin 90 KPI
(standart/firsat/farklilagma) aksiyon glin
hedef

D) Benchmark --> Aksiyon Kontrol Listesi

e []Analiz dogrulugunu artirmak i¢in dogrudan pazar rakipleri ile vizyoner referans
marka setleri birbirinden net gizgilerle ayrildi.

e [] Sezonluk dalgalanmalardan etkilenmemek adina tim markalarin performans
Ol¢cumleri tamamen ayni zaman araligi baz alinarak yapildi.

e [] Sadece tek bir metrige bagli kalmamak icin frekans, format, tema ve sosyal kanit
(proof) kirithmlari birlikte bltliinsel olarak okundu.

e [] Satin alinmis suni etkilesim yanilsamalarina digsmemek adina begeni/yorum
oranlari ve yorum kalitesi gibi coklu sinyaller capraz kontrol edildi.

e [] Operasyonel odak kaybi yasamamak adina harita tizerinden en ylksek etkiyi
yaratacak 3 dncelikli gap alani segildi.

e [] Belirlenen pazar firsatlar ve iyilestirme aksiyonlari 30—-90 gunlik planlar dahilinde
icerik takvimine resmi olarak islendi.

e [] Takvime eklenen yeni igerik slotlari igin net performans KPI'lar1 ve in-house veya
ajans tarafinda net gbérev sorumlulari atandi.
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[Radar/Isi Haritas1 Gorseli] — Firsat Alanlarini isaretleyen Radar/Heatmap

Rakiplerin ve markanizin frekans, etkilesim kalitesi, yanit hizi ve proof gibi ana
parametrelerdeki performans giiciinii gérsellestiren, pazarin zayif ve glglii
bosluklarini (hot/cold spots) tek bakista ortaya koyan entegre isi haritasi grafigi
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[Checklist Card] — Benchmark --> Aksiyon Checklist Karti

Ajans ve marka ekiplerinin katildigi stratejik planlama, ¢eyrek dénem (Q)
gbzden gegirme veya yeni kampanya kreatif kurgu toplantilarinda, pazar
dinamiklerinden kopmamak adina masada bulundurulabilecek sik ve scannable
kontrol karti tasarimi
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