Sosyal Medya Biitce Dagilimi & Olgcekleme
Planlama $ablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, Meta Ads bitgenizi funnel katmanlarina (AW/CO/BQO) gore
bolmek, dogru teklif stratejisini (Cost Cap/Lowest Cost) segmek ve kazanan kampanyalari
reklam algoritmasini (learning phase) bozmadan 6l¢eklemek icin hazirlanmistir. Amag; test,
stabilizasyon ve Olgekleme kararlarini bilimsel bir takvime baglamaktir.

Kim Kullanir?: Otel/turizm performans pazarlama ekipleri, ajans yoneticileri ve lead odakli
blylume ekipleri.

1. TESTET 2. STABILIZEET 3. OLGEKLE

(Hipotezleri Dogrula (Kazananlari Sabitle - (Kademeli Buyiit -
- 14 Giin) CPA/ROAS Koru) Dikey/Yatay)

Test-Stabilizasyon-Olcekleme DéngusU

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Segmentasyon: Mevcut reklamlarinizi Farkindalik (AW), ilgi (CO) ve Déniisiim (BO)
katmanlarina ayirin.

2. Konfigirasyon: Her katman icin butce payini, ana KPI'l ve teklif stratejisini sablona
isleyin.

3. Olgekleme: "Olgekleme Plani" béliimiinde %10-20'lik kademeli artis takvimini ve
"durma" kosullarini netlestirin.

4.

TEMPLATE: Planlama Sablonu

1) is Modeli & Doniigiim Hedefi

e s Modeli / Hedef Pazar: (Otel / B2B) / (TR / DE / RU/ UK vb.)
e Ana Doéniisiim & Basari KPI'i: (Rezervasyon / Lead) / (CPA/ ROAS / CPL)



2) Funnel Butge Dagilimi

Katman Butce Payr | Ana KPI Teklif (Bid) Stratejisi
AW (Awareness) %___ CPM/VTR Lowest Cost

CO (Consideration) %___ LPV/CTR Lowest Cost

BO (Conversion) %___ CPA / ROAS Cost Cap / Manual
Loyalty / CRM Y%o___ LTV / Repeat | Lowest Cost

3) Olgekleme & Test Stratejisi (30 Giin)

Dikey Olgek: Mevcut biitgeyi her 3 giinde bir %10-20 artir.
Yatay Olgek: Yeni pazarlar, LAL (Benzer Kitle) genisletme (%1 — %3) veya yeni
kreatif varyasyonlari.

e "Dur & Stabilize" Kosulu: CPA hedefi %____ asilirsa veya ROAS ____ altina diserse
artisi durdur.

LEARNING PHASE
KORUMA CHECKLIST’I

1. Ayni Anda Tek Biiyiik Degisiklik Yap
2. Biitce Artisi Kademeli (%10-20)
3. Biiyiik Revizyonu Yeni Kampanyada A¢

4. Kazanan Seti Bozma (Varyasyonla)
5. Degisiklik Takvimi Planli

Sik degisiklik 6grenmeyi bozar,
CPA dalgalanir.




Learning Phase Koruma Kurallari

e [] Tek Degisiklik: Ayni anda birden fazla buyuk degisiklik (bltce + hedefleme +
kreatif) yapma.

e [] Kademeli Artis: Blitce artislarini algoritmayi "6grenme asamasina” geri
dondurmeyecek seviyede (%20 alti) tut.

e []Yeni Test Alani: Blyilk revizyonlari mevcut kampanya yerine yeni bir test
kampanyasinda dene.

e [] Varyasyonla Olgekle: Kazanan kreatif grubunu bozma, yanina yeni bir varyasyon
seti ekleyerek olgekle.

KPI Karar Paneli (Sablon)

Metrik Mevcut Durum | Olgekleme Esigi Durdurma Esigi
CPA (Maliyet) _ < >
ROAS (Getiri) _ > <__
CTR (Tiklama) % >% <%___

Deliverables

e Funnel Butge Plani, Bid Strateji Karar Notlari, 14 Ginlik Test ve 30 Glnltk
Olgekleme Takvimi.

OLCEKLEME KARAR PANELI
(KPI Trend)

CPA (Maliyet): ROAS (Getiri): CVR (D6nisim
Stabil/Dususte Hedef Ustu/Artista Orani): Tutarh

OLCEKLEMEYE UYGUN
(Kademeli Artis Baslat)
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