Sosyal Medya Reklam Kreatif & A/B Test
Planlama $ablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, kampanya hedefinize en uygun kreatif formati (Reels, Carousel,

Statik) segcmeniz ve 14 gunlik bir "test-et-6gren” plani kurmaniz i¢in hazirlanmistir. Hook

(cengel), teklif ve sosyal kanit bilesenlerini standardize ederek kazanan reklamlari bilimsel
yontemlerle dlgeklemenizi sadlar.

Kim Kullanir?: Otel pazarlama ekipleri, ajanslarin kreatif ve performans birimleri, B2B
blylume ekipleri.
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Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Hedefleme: Funnel katmanini (Farkindalik/Donlisiim) segin ve tek bir ana hedef
(KPI) belirleyin.

2. Yapilandirma: Formati secin; sablondaki "Hook-Teklif-Kanit" alanlarini reklamin
stratejisine gore doldurun.

3. Test Dongusu: Tek degiskenli A/B testini 14 gun boyunca uygulayin ve sonugclari
"Kreatif Kiitiiphanesi"ne kaydedin.



TEMPLATE (Kopyala—Doldur)

1) Kreatif Brief (Stratejik Mimari)
Hook (ilk Bakis - < 8 Kelime):
Teklif (Ana Vaat):
Sosyal Kanit (Puan/Yorum):
CTA (Harekete Gegirici Mesaj):
Format Secgimi: [ ] Tek Gorsel [ ] Carousel [ ] Reels

2) Format igerik Plani

e Carousel (Kaydirmal): Slide 1 (Hook) — Slide 2-4 (Fayda/Detay) — Slide 5 (Kanit)
— Slide 6 (Net CTA).

e Reels (Video): 0-2s (Hook/Merak) — 2-8s (Baglam/Deneyim) — 8-15s
(Kanit/Mutluluk) — 15-20s (CTA).

A/B Test Plani (14 Gunlik Dongu)

Test Asamasi | Detay Notlar
Hipotez "Yorum yerine puan eklemek CVR'| Tahmininizi yazin

artinr.”
Degisken [1Hook [ ] Kanit [ ] Teklif [ ] Format Sadece tek degisken segin
Siire 3-7Giln Karar igin yeterli veri toplama
Basari KPI CTR/LPV/CPA Hedef metrigi belirleyin

Kreatif Kalite Checklist’i

[ 1 Mobil Uyumluluk: Fontlar okunabilir, kontrast yiksek ve glvenli alanlar icinde mi?
[ 1 Mesaj Netligi: Tek bir vaat ve tek bir CTA (Harekete Gegirici Mesaj) var mi?

[ ] Gorsel Kanit: Misafir yorumu, puani veya 6dul logosu gortnur sekilde yerlestirildi
mi?

[ ] Metin Orani: Tasarimda asiri metin kullanimindan kacinildi mi?

[ ] Format Uyumu: Secilen format (6rn. Reels), kampanya hedefiyle (6rn.
Awareness) ortuguyor mu?



Deliverables

e 3 Farkh Format x 2 Varyasyon Plani, 14 Glnlik Test Takvimi, Ogrenim Kitlphanesi.

KREATIF KALITE

1. Mobil Okunabilir (Kontrast/Font) ‘W
2. Tek Vaat Net (Hook Guicli) v/

3. Kanit Gorundir (Guven Verici) ¥
4, CTA Tek (Hizli Karar) v/

5. Asiri Metin Yok (Sade) ¥/

6. Format Hedefle Uyumlu ¥

Kreatif kalitesini standartlastirin, performansi artirin.
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