Sosyal Medya Stil & Ton Rehberi Sablonunu indir
— Style Guide (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, brand book’taki gorsel kimligi sosyal medya formatlarina
(feed/story/reels) uyarlayip ton of voice ve yanit dilini tek bir style guide altinda toplamak igin
hazirlanmistir. Ajans/in-house degisimlerinde tutarliligi korur, revizyonlari azaltir ve retim
hizini artirir. Web/SEOQ icerikleri ve reklam kreatifleriyle uyumlu “merkezi referans” mantigini
icerir.

Kim Kullanir?: Kurumsal otel zincirleri, ajanslar ve B2B markalarin
pazarlamal/creative/community ekipleri.

Nasil Kullanihir?

1. Markanizin mevcut kurumsal kimlik rehberinden (brand book) renk, tipografi, logo
kurallarini ve genel fotograf/video dilini sablona aktarin.

2. Markanin ses tonunu (ton of voice) net 6rnek cumleler ve en az 10 maddelik
"do/don't" (yapilmasi ve yapilmamasi gerekenler) listesiyle somutlastirin.

3. Feed/story/reels platform sablonlarini, DM/yorum yanit rehberini ve onay sureglerini
ekleyerek dékimani ekipler i¢cin merkezi bir referans noktasi haline getirin.

TEMPLATE - Social Media Style Guide (Bos Sablon)

1) Amag & Kapsam
e lletisim Kurulan Kanallar: [Instagram / TikTok / YouTube / LinkedIn]
e Rehberin Temel Amaci: [Operasyonel Tutarlilik + Uretim Hizi + Kullanici Guveni]
e Hedef Pazarlama Personasi: [...]

2) Gorsel Kimlik Dinamikleri (Brand Book Temelli)

e Kurumsal Renk Paleti ve Kodlari: [...]

e Sosyal Medya Tipografi ve Font Ailesi Kurallan: [...]

e Logo Kullanim Sinirlari ve Giivenli Alan (Safe Area) Kurallari: [...]

e Gorsel/Fotograf Dili: [Isik kullanimi / Kadrajlama kurallari / Filtre ve renk filtreleme
limitleri]

e Video ve Hareketli Gorsel Dili: [Altyazi stili, yazi yerlesimi, gegis ritmi ve
dinamikleri]

3) Platform Bazli Format Kurallari (Feed/Story/Reels)
e Feed (Post/ Carousel) Formati: Grid dizeni, negatif bogluk oranlari ve baslhk

hiyerargisi kurallari.
e Story (Hikaye) Formati: Arka plan renk kullanimi, CTA butonu konumlandirmasi ve

okunabilir font boyutlari.
e Reels / Shorts Formati: Altyazi (caption) stili, video intro/outro standartlari ve
watermark (logo yerlesimi) kurallari.

4) Ses Tonu ve Dil Esaslari (Ton of Voice / Verbal Style)

e Marka Karakterini Tanimlayan 3 Ana Sifat: [...]
e Somut Do/ Don’t Cimle Matrisi (En Az 10 Madde):



o Do (Bunu Soyleyin): ...
o Don’t (Bundan Kaginin): ...
e Ortak CTA (Aksiyon) Soézlugu: [DM Uzerinden yaz / formu doldur / 6zel teklif al]
e Sosyal Medyada Yasakl Dil: [Asiri ve temelsiz iddialar, kurumsal kimlige uymayan
belirsiz vaatler]

5) Copywriting (Metin Yazarligi) Sablonlari
e Standart Caption (igerik Metni) Sablonu: Hook (Cengel) — Deger Vaadi — Proof
(Sosyal Kanit) — CTA (Aksiyona Cagri)
Etkilesim Odakl Story Sablonu: Soru / Merak Unsuru — Cevap / Cozum — CTA
Linkedin Kurumsal Metin $Sablonu (B2B): Problem Tespiti — C6zim Framework'u
— Veri/Kanit — Stratejik CTA

6) DM / Yorum Yanit ve Topluluk Rehberi
e Altin Yanit Format Formuli: “Kullaniciyr anladidini belirt + Net/dogru bilgiyi sun +
Bir sonraki adimi (next step) tanimla + Tahmini dénus siresini ilet”
Sikg¢a Sorulan Sorular (SSS) Hazir Yanit Sablonlari: [...]
Olasi Kriz Anlari Yonetim ve Yanit Sablonu: [...]
Kriz Aninda Operasyonel Eskalasyon (Yonlendirme) Hatti: [...]

7) Onay & Yayin Siireci Kurallari
¢ Nihai igerik ve Kreatif Onay Sahibi: [...]
e Onay Reaksiyon Suresi (SLA): [...] saat
e Igerik Bagina Maksimum Revizyon Limiti: [...] tur
e Kampanya ve Anlik Durumlarda Hizli Onay Protokolii: [...]

8) Versiyonlama & Kurumsal Giincelleme Rutini

Dokiiman Versiyon No: v1.0

Son Giincelleme Tarihi: [...]

Yapilan Degisiklikler Log Kaydi: |[...]

Yenilenme (Refresh) Dénglisui: Her 365 gunde bir veya ana kurumsal brand book
revizyonlarinda guincellenmesi zorunludur.

Yayina Gikmadan Once Stil Kontrol Checklist’i

e [] Uretilen kreatifler kurumsal renk paleti, tipografi ve logo safe area kurallarina
eksiksiz uyuyor.

e [] Yazilan metinlerin ve yanit dilinin tonu, belirlenen "do/don't" listesiyle tam bir
tutarlilik gosteriyor.

e [] Secilen formata uygun tasarim sablonlari (feed grid, story buton alanlari, reels
altyazi paylari) dogru kullanildi.

e []igerik sonundaki aksiyona cagri dili, markanin onayli CTA sdzIGgi kurallariyla
uyusuyor.

e [] Topluluk yonetim ekibi igcin hazirlanan yanit rehberi, SSS kaliplari ve kriz senaryo
dili hazir durumda.

e [] Yayina cikis dncesindeki i¢ ekip veya ajans-marka arasi onay SLA turlari
tamamlandi.
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Siirekli dongii: Standardizasyon = Uygulama = Kontrol - lyilestirme.

[Diagram] — Marka — Sosyal Medya Stil Zinciri Diyagrami

Ana kurumsal brand book'ta yer alan kati kurallarin, sosyal medyanin dinamik
(feed, story, reels) diinyasina esnetilerek nasil aktarildigini ve tutarlilik zincirini
gbsteren kurumsal akig semasi
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@& Renk/tipografi/logo kurallarina
4 uyuyor

/| Ton of voice ‘do/don’t’ ile tutarl

W?ﬁ Format sablonlari dogru kullanildi

/| CTA so6zliigliyle uyumlu

F;;ﬁ Yanit rehberi ve kriz dili hazir

E; Onay SLA ve revizyon limiti tamam



[Checklist Card] — Stil Kontrol Checklist Karti

Creative direktérler, metin yazarlari ve sosyal medya uzmanlarinin igerikleri
yayina almadan énce son bir filtre olarak kullanabilecekleri, tasarim ve dil
hatasini sifira indiren kompakt kontrol kart tasarimi
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