Sponsorluk Paket & Alan Plani Sablonu —
Creative / Sponsorship (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, otel etkinliklerinde sponsorluk paketlerini (Gold/Silver/Bronze),
sponsor alan yerlesimini, logo yerlesim kurallarini ve raporlama metriklerini tek dosyada

standardize eder. Amag; sponsorluk gelirini artirirken etkinligi “gorsel kalabalik’a cevirmeden
misafir deneyimini ve otel marka algisini korumakir.

Kim Kullanir?: MICE/Etkinlik Yéneticisi, Pazarlama Ekibi, Ajans Produiktorii, Satis / is
Gelistirme Sorumlusu.

Nasil Kullanilir?

1. Paket ve Kitle Profilini Tanimlayin: Hedef sponsor profilini, buit¢e araliklarini ve
Gold/Silver/Bronze paket karsiliklarini doldurun.

2. Alan ve Logo Kurallarini Cizin: Sponsor stant ve aktivasyon alanlarini misafir
akigina (guest flow) gére konumlandirin; sahne, LED ve dijital mecralardaki logo
kullanim kurallarini netlestirin.

3. Etkinlik Sonrasi Raporlama Takvimini igletin: QR kod taramalari, UTM takipli
linkler ve toplanan lead verileriyle hazirlanan raporu T+7 gln iginde sponsorlara
teslim edin.

A) ETKINLiK OZETi & SPONSORLUK HEDEFLERI

Lokasyon: Antalya / Belek / Istanbul / Diger

Etkinlik Tipi: Gala / Kongre / Festival / Lansman
Target Audience / Kitle Profili:
Birincil Hedef: Gelir Artisi / Misafir Deneyimi / PR & Marka Algisi

B) SPONSORLUK PAKET SETi (GOLD / SILVER / BRONZE)

Paket Tirii Haklar & Alan / Aktivasyon Raporlama &
Gorunurliak Dijital

Gold Sponsor Sahne arkasi bas Ana fuayede VIP Ozel UTM takipli
logo, LED ekran loop stant alani (min. link, VIP lead
onceligi, ana 12m?), 6zel marka formu, T+7 detayli
konusma hakki aktivasyon bdlgesi. etki ve erisim
(speaking slot). raporu.

Silver LED ekran ikincil logo = Fuaye alaninda QR kod tarama

Sponsor gegcisi, yaka karti / standart stant alani raporu, genel
badge alt gorunurlik. (6m?), brosur / sosyal medya

numune dagitim mention ve erisim

hakki. istatistigi.



Bronze Dijital totellerde ve Standart sergileme Katilimci sayilar

Sponsor toplu sponsor / karsilama alani ve genel etkinlik
panosunda ortak logo = panosu sonrasi 6zet
gOsterimi. goranarlaga. istatistik

dokidmani.

A La Carte Photo Booth

Opsiyonlar co-branding, Social

(Varsayim) Wall sponsorlugu,

Kahve Molasi (Coffee
Break) ev sahipligi.

C) SPONSOR ALAN PLANLAMA & LOJISTIK MATRISI

Stant & Sergileme Alant:
Aktivasyon & Deneyim Bolgesi:
Giris & Queue (Kuyruk) Hatti: Stantlar ana giris kapilarini ve acil kagis koridorlarini
kapatmayacak sekilde konumlandirildi.

Elektrik / Altyapi / Lojistik: Her stant alanina 6zel 220V trifaze/monofaze gug hatti,
yuksek hizli Wi-Fi erisimi ve depolama alani.

ISG & Giivenlik Notu: [x] Onaylandi (Tiim kurulumlar yangin/tahliye yollarini acik
tutacak sekilde denetlenmigtir).

D) LOGO YERLESIMi VE MARKA UYUM KURALLARI (GUIDELINE)

Sahne & Backdrop: Yalnizca Gold ve Ana Sponsor logosu yer alabilir (Maksimum
logo sayisi sinirhdir).

LED Ekran Loop Frekansi: Logosel dongu her 15 dakikada bir, 10 saniye slreyle
ekranda kalacak sekilde ayarlanmistir.

Photo Booth & Baski Mecralari: Fotograf alanlarinda otel markasi ve sponsor
logosu esit oranda (co-branding) konumlandirilir.

Dijital & Web Baglantilari (Varsayim): Web sitesi ve dijital katalog tzerindeki dis
baglantilar SEO/Arama Motoru kurallarina uygun olarak rel="sponsored" veya
rel="nofollow" niteligi ile etiketlenir.

E) SPONSOR RAKAMLARI VE RAPORLAMA METRIKLERI (T+7 GUN)

UTM Takipli Linkler:
[https://otel.com/event?utm_source=sponsor_name&utm_medium=qr&utm_campaig
n=event2026](https://otel.com/event?utm_source=sponsor_name&utm_medium=qr&
utm_campaign=event2026)

QR Kod Tarama istatistikleri: Stant ve basili materyal (izerindeki QR kod tiklama ve
doénusum sayilari.

Lead Form Kayitlari (Varsayim): Muvafakati alinan ve sponsorla paylasilan
potansiyel musteri veri sayisi.

Sosyal Medya Metrikleri: Toplam sosyal medya erisimi (reach), etkilesim, marka
mention'lari ve video izlenme sureleri.



e Rapor Teslim So6zii: Etkinlik kapanisini takip eden T+7 glin i¢erisinde dijital PDF
rapor olarak sunulur.

DELIVERABLES (TESLIM EDILECEK GIKTILAR)

1x Gold / Silver / Bronze Sponsorluk Paket Sablonu

1x Stant & Aktivasyon Saha Layout Plani

1x Sponsor Logo & Gorundrlik Kullanim Rehberi (Guideline)
1x Sponsorluk Etki & ROI Raporlama Dokumani (T+7)
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Creative Strateji Modiilii

[Proof Card] — “Sablon deliverables proof karti”

1200%1200px kare formatinda, Otel Etkinlikleri Icin Sponsorluk & Marka
Ortakliklari Paketi Proof Gorseli. Koyu karbon gri zemin (izerinde liiks platin
sarisi ve sampanya altin detaylar: Sol tarafta "Sponsorluk Paket & Alan Plani"
dokiiman kapadi, ortada stant alan plani kroki simiilasyonunu ve T+7 raporlama



panosunu gésteren tablet ekrani mockup'l, sag tarafta ise onaylanmis marka
koruma ve partnerlik rozeti yer almaktadir.
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