Teklif Turleri & Fiyatlandirma Psikolojisi Planlama
Sablonu — SMM / Offer Psychology (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon; indirim, katma degerli hizmet (value-add), paketleme, ¢ipalama
(ankraj) ve FOMO/kithk psikolojisi temelli teklif tirlerini tek bir matris Gzerinde planlayip, her
teklifin hedef kitle, performans KPI'lari ve varis sayfasi (landing page) uyumunu netlestirmek
icin hazirlanmistir. Amac; markalari "sirekli ve sadece indirim yapma" sigligindan ¢ikararak,

donltsum oranlarini artirirken kurumsal karliligi ve marka algisini koruyan dengeli bir teklif

portfoéyd kurmaktir.

Kim Kullanir?: Dénemsel veya dinamik kampanya kurgulayan otel pazarlama ekipleri ile
paket, abonelik ya da kurumsal danismanlik modeliyle ¢alisan B2B markalarinin blylime
(growth) yoneticileri.

Nasil Kullanihir?

1. YdurGtecegdiniz kampanyanin ana hedefini ve finansal surdurdlebilirlik sinirini (kirmizi
cizgi marj orani) net bir sekilde belirleyerek sablona not edin.

2. Psikolojik fiyatlandirma kurallarina gore birbiriyle yarisacak 2 farkh teklif varyasyonu
segin (Orn: Dogrudan indirim vs. Katma degerli ek hizmet veya Paket teklif vs. Cipali
indirim).

3. Reklam panosu ile varis sayfasinin (landing page) mesaj uyum kontrolinu
tamamlayin ve 7 gunlik cevik bir A/B test planiyla sireci baglatin.

TEMPLATE — Teklif Planlama Alanlari (Kopyala—Doldur)

1) Kampanya Baglami ve Finansal Sinirlar
e Sektor / is Modeli: [ ] Otel / Konaklama & Turizm | [ ] B2B / SaaS / Kurumsal
Danismanlik
e Ana Kampanya Hedefi: [ | Dogrudan Rezervasyon | [ | Potansiyel Musteri (Lead
Generaton) | [ ] Satis / Paket Satin Aima
e Huni Katmani (Funnel): [ ] CO (Consideration / Degerlendirme) | [ ] BO (Bottom of
Funnel / Dogrudan Déniisiim)

Kampanya Takvimi / Tarih Arahg:: / /2026 - / /2026
Karlihk Kirmizi Gizgisi: Maksimum indirim Mariji: % | Minimum Net Kar / Paket
Bedeli: (Varsayim: Algoritmik optimizasyon stire¢lerinde reklam

ekiplerinin finansal zarara yol agmamasi adina bu esik degerin Kilittenmesi gerekir).

2) Teklif Varyasyonlari (A/B Test Kurgusu)
Varyasyon A (Rasyonel Odakl - Dogrudan indirim / Sabit Fiyat)
e Teklif Tiirii: [ ] Yiizdesel indirim (%...) | [ ] Net Tutar indirimi (... TL/ USD / EUR)
o Gegerlilik Kosulu:
(Orn: Belirli tarihler arasi konaklama, minimum 12 aylik taahhiit veya belirli oda
tipleri).
e Fiyat Cipalama (Anchoring) Degeri: Usti Cizili Eski Fiyat: —Yeni
Kampanyali Fiyat:

Varyasyon B (Deger Odakli - Value-Add / Paketleme)



e Teklif Tiirii: [ | Ucretsiz Oda Upgrade | [ ] 4 Kal 3 Ode (+1 Gece) | [ ] Ucretsiz
Onboarding/Kurulum Hizmeti | [ ] Ozel Sektdrel Egitim/Strateji Paketi Hediye
Gegerlilik Kosulu:
Paket icerigi Deger Ogeleri (En fazla 3 madde ile sinirl):

1.
2.
3.

3) FOMO & Kitlik Psikolojisi Konfigiirasyonu (Opsiyonel)
e Zaman Siniri (Urgency): [ ] Son 72 Saat | [ | Son 48 Saat | [ ] Sadece Bu Hafta Sonu
e Miktar/Kontenjan Siniri (Scarcity): [ ] Son 15 Oda | [ ] Sadece ilk 10 Sirket (B2B
Kontenjani)
o Gergekgilik ve Etik Kontrolii: [ | Evet, kampanya limitleri gercektir, yapay sayag
veya sahte veri icermemektedir.

4) Landing Page (Varig Sayfasi) Uyum Kontrol Listesi

e []ilk Ekran (Above the Fold) Mesaj Uyumu: Sosyal medya reklaminda kullanilan
ana teklif ve vaat cumlesi, landing page agilis ekraninda (baslik/alt baglik) kelimesi
kelimesine yer aliyor.

o [] Seffaf Kosullar: Teklifin tim kullanim limitleri, gegerlilik tarihleri ve alt sinirlari
kullanicly! yaniltmayacak sekilde agik¢a gorunuyor.

e [] Gizli Maliyet Denetimi (Otel): Vergi, harg, yerel turizm Gcretleri veya zorunlu ek
hizmet bedelleri son 6deme ekranindan énce, net bir sekilde seffaf¢ca beyan ediliyor
(Varsayim: Kullanicinin sepeti terk etme oranini diistirmek icin yasal maliyetlerin
seffaflig).

e [] Hukuki Netlik (B2B): Sozlesme sureleri, yillik taahhit detaylari, kullanim limit
asim kurallari ve yenileme sartlari kullanici dostu bir dille agik¢a belirtilmis.

e []Risk Azaltma / Giivence: iptal, iade, kosulsuz erken ¢ikis veya cayma hakki
sureleri net olarak gérinir durumda.

5) Kreatif Brief Olugsturma Matrisi (Proof + Offer)
e Girig Kancasi (Hook - En fazla 8 kelime):

e Sosyal Kanit (Proof - Miigteri Yorumu / Case Study):

e Net Teklif Climlesi (Tek Satir):

e Harekete Gegirici Mesaj (Tek CTA): [ ] Yerini Ayirt | [ ] Teklif Al | [ ] Hemen Basvur

6) KPI ve Optimizasyon Plani

e Ust Diizey On Metrikler (Pano / Trafik): Tiklama Orani (CTR) —Agilis Sayfasi
Gorintileme Orani (LPV)

e Alt Dizey Son Metrikler (Doniigiim / Finans): Déntisim Orani (CVR) — Edinme
Basina Maliyet (CPA) —Reklam Harcamalarinin Getirisi (ROAS)

e Finansal Marj Notu ve Karlilik Analizi: Varyasyon A (indirim) ile Varyasyon B
(Paket/Value-Add) kurgularinin getirdigi ciro hacmi ile reklam maliyetleri disuldikten
sonra kalan net marj tutarlari Looker Studio tzerinde kargilastirilacaktir.



7) 7 Gunliik Cevik Test Plani (Quick-Test Roadmap)

e Giin 1 - Giin 3 | Tek Degiskenli Teklif Tipi Yarigi (A vs. B):
Hedef kitle, bitge, yerlesim ve kreatif tasarimlar tamamen ayni tutulur. Sadece teklif
metni (Varyasyon A indirimi vs. Varyasyon B Katma Deger Paketi) A/B testine alinir.
ilk 3 glin sonunda en yiiksek CVR ve en diigiik CPA (reten teklif modeli "Kazanan
Teklif" ilan edilir.

e Giin 4 - Giin 7 | Kazanan Teklif igin Kanca (Hook) Varyasyonu:
ilk asamada kazanan teklif sabit tutulur. Bu teklifi kitleye sunan 3 farkli giris kancasi
(Hook-1: Merak, Hook-2: Istatistik/Veri, Hook-3: Problem) reklam seti altinda
yarismaya alinir.

e Nihai Karar Kriteri: Test slireci sonunda sadece en disik CPA degil; CPA + CVR +
Net Sirket Karlilik Marji G¢lt metrigi incelenerek buitge 6lcekleme karari verilir.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

e "Sadece indirim" Sarmalini Kiran Alternatif Kampanya Teklif Portféy(i Listesi
e Reklam ve Web Sitesi Arasindaki Kagaklari Onleyen Landing Uyum Kontrol Raporu
e Gelecek Kampanyalara Isik Tutacak Test Sonuglari & Psikolojik Ogrenim Notu



KREATIF & MESAJ TASARIMI MOCKUP'LARI *—

Otel Teklif -,:_}:_; B2B Teklif
Mockup’lan =i Mockup’lari

@ Instagram ad

UCRETSIZ UPGRADE ONBOARDING +
+ SURPRIZ IKRAM 2 EGIiTiM SEANSI BONUSU

Linkedin ad

CTA (tek) CTA (tek)

DGTLFACE

[Proof Card]

Bir tarafta sadece "%20 Indirim" ibaresiyle standart bir fiyat diisiisii sunan
reklam gérseli tasarimi ile, diger tarafta ayni taban fiyatla "Ucretsiz Oda
Upgrade + Aksam Yemedi Dahil" veya B2B igin "Ucretsiz Entegrasyon Destedi +
1 Aylik Gelismis Danismanlik" gibi katma degerli paketleme (Value-add)
mimarisini yan yana kiyaslayan; fiyat algisinin tiiketici zihnindeki deger
dénlisiimiinii somutlastiran kare formatli teklif mockup ve gérsel test tasarim
sablonu



TEKLIF KURGULAMA

CHECKLIST’I

(V) Teklif tek climlede anlasilir mi?

(V] Value-add/Paket teslim edilebilir mi?

HOTEL EVENT

(V] Kosullar (tarih/oda/taahhiit) net mi?
(] Fiyat ankraji etik ve dogrulanabilir mi?
@ FOMO abartisiz, gercekgi mi?

(v Landing'de teklif bire bir
dogrulaniyor mu?

Uygula

\

DGTLFACE

[Checklist Card]

Kampanya ydneticileri, (riin mid(irleri ve performans ekiplerinin kampanya
kurmadan énce kullanacagdi; karhilik kirmizi ¢izgisinin finansal kontrold, teklif
varyasyonlarinin tek degisken kuralina gére kurgulanmasi, landing page ilk
ekran mesaj uyum testi, sepet asamasindaki gizli maliyetlerin elenmesi, FOMQO
gerekgelerinin gergekgiligi ve 7 glinliik test takviminin dogrulanmasi maddelerini
iceren kare formatli stratejik teklif denetim kart tasarimi
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