TikTok-First / Instagram-First icerik Planlama
Sablonunu indir — SMM / Channel-First (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; TikTok-first ve Instagram-first yaklagimlarini KPI ve hedef kitleye
gore karsilastirip “ana sahne” kararini netlestirir. Ayni igerigin iki platforma platform-native
(mecraya 6zgu) sekilde uyarlanmasi igin hook (¢cengel), tempo, kapak, caption (agiklama) ve
CTA kurallarini tek sayfada standardize eder.

Kim Kullanir?: Turizm/lifestyle ve B2B markalarda sosyal medya yoneten ekipler ve ajans
planlama ekipleri.

Nasil Kullanilir?

1. Hedef kitleyi ve ana KPI'yi segin; verilerden yola ¢ikarak icerigin Uretilecedi "ana
sahneyi" (TikTok veya Instagram) belirleyin.

2. lIcerik bankasini dogrudan "master icerik + adaptasyon icerigi" olarak planlayarak her
iki mecranin algoritma dinamiklerine uygun hale getirin.

3. Sdreci 30 giin boyunca platform bazli KPI'lar ile 6l¢iin; kazanan modeli blyuterek
diger kanali optimize edilmis bir uyarlama kanali olarak konumlandirin.

Template: Channel-First icerik Planlama Sablonu

A) Bos Sablon Alanlari

1) Stratejik Kurulum (Setup)

Marka Tipi: [ ] Otel | [] B2B | [] Lifestyle

Hedef KPI Se¢imi: [ ] Watch Time |[] Reach |[] DM | [ ] Kaydetme | [] Lead
e 30 Giinliik Test Donemi Tarih Arahg:

e Ana Sahne Adayi: [] TikTok | [ ] Instagram

2) Kanal Karar Matrisi

e TikTok Gii¢lii Oldugu Alanlar: (Orn: Organik kesfet algoritmasi, viral ses
trendleri, ham/samimi igerik tliketimi)
e Instagram Giig¢lii Oldugu Alanlar: (Orn: Profil estetigi, DM otomasyonu,

kaydetme/paylasma odakli bilgi icerikleri)
e Risk/ Uyumluluk Notlar::

3) igerik Plani Mimarisi (Master --> Adaptasyon)

Master igerik Tipi (Dikey Kisa Video):

TikTok Adaptasyon Kurallari (Hook / Tempo / Altyazi):

e Instagram Adaptasyon Kurallari (Kapak / Caption / CTA):
e Haftalik Uretilecek icerik Adedi:

4) Platform Bazli KPI Takip Paneli
e TikTok Metrikleri: Watch Time: | Reach: | Shares:
e Instagram Metrikleri: Saves: | Profile Clicks: | DM:
e Stratejik Karar (30 Giin Sonunda Ana Sahne Giincellemesi):
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[Sablon Mockup] + [Ornek icerik Adaptasyon Karti]

TikTok ve Instagram planlama araytiziinii gésteren sablon tasarimi ve tek bir
master videonun iki mecraya nasil béliindigini gésteren adaptasyon karti
gorseli

B) Nasil Doldurulur? (5 Altin Kural)

1. KPI ve Veriyle Karar Verin: Kulaktan dolma algoritma spekiilasyonlarina veya sehir
efsanelerine gore hareket etmeyin; platform dnceliginizi tamamen somut KPI
verilerine gore belirleyin.

2. Kopyala-Yapistir Yapmayin: Ayni video dosyasini higbir degisiklik yapmadan iki
mecrada birden paylasmayin; hook, tempo, kapak dizeni ve CTA kurgusunu
uyarlamadan yayina almamaya 6zen gosterin.

3. Master ve Adaptasyon Rolleri: Ana sahne olarak sectiginiz platform hangisiyse,
ana produksiyonu ve kreatif fikri onun kodlarina gore tasarlayin; diger platformu ise
bu igerikten tirettiginiz adaptasyonla besleyin.

4. Sektorel Dil Kodlarini Koruyun: Marka tipine gore igerik dilini ayarlayin; otel/turizm
segmentinde destinasyon ve benzersiz deneyim odakli, B2B segmentinde ise
sektorel problem ve kanit/vaka analizi dilini koruyun.

5. 30 Ginlik Optimizasyon Dongiisii: Test sureci olan 30 gunin sonunda performans
verilerine bakin; 6éne ¢ikan platformu bltce ve kreatif glicle blyUtlrken, geride kalan
platformu minimum eforla optimize edin.

C) Doldurulmus Ornek Uygulama

Hedef KPI: Watch Time (izlenme Siiresi) + Profil Dénlistimi (DM/Takip)

Secilen Ana Sahne (Master): TikTok (30 gunlik test donemi igin)

Instagram Adaptasyon Stratejisi: TikTok'ta ylksek izlenme alan master videonun
Instagram dikeyine taginmasi; platform estetigine uygun kurumsal kapak eklenmesi
ve agiklama kismina "Detayl bilgi icin DM'den yazin" seklinde bir DM CTA'i
yerlestiriimesi.



e Olgiim Metodu: 30 giin boyunca iki mecrada es zamanl olarak test edilen 10 adet
6zgun video icerigi.

D) Stratejik Kontrol Listesi

[ ] Kampanya veya donemsel iletisim icin ana KPI parametresi net olarak segildi mi?
[ 1 Marka kimligi ve hedef kitle davraniglari dogrultusunda "Ana Sahne"
onceliklendirmesi yapildi mi?

e [] Master icerikten adaptasyon igeriklerine gecisteki teknik kurallar (altyazi, kapak,
CTA) yazildi mi1?

e [] KPI raporlama alanlari platformlarin metrik sistemine (TikTok Shares vs. |G Saves)
g6re dogru ayrildi mi?

e []30 glnlik test periyodu tamamlandiginda nihai kanal konumlandirma karari verilip
onaylandi mi?

TIKTOK VS IG KPI PANELI
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[TikTok vs IG Karsilagstirma Tablosu] + [Mockup Gorselleri]



Mecralarin Kitle, algoritma ve format kirilimlarini gésteren karsilastirma tablosu
ile planlama sablonunun mobil/masadistii mockup gérselleri

E) Deliverables (Teslim Edilecek Varliklar)

e Marka hedeflerine en uygun mecrayi rasyonel olarak segmenizi saglayan Kanal

Karar Matrisi
e Tek produksiyonla iki mecrada native varlik gdéstermenizi saglayan Master

Adaptasyon Kurallari Kilavuzu
e 30 gunluk test sirecini analiz etmenize yarayan Platform Bazli KPl Rapor Sablonu
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