TR—-EN-DE-RU Backlink Kaynak & Priorite
Sablonunu indir — SEO / International (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; Tiirkiye, ingiltere/Global, Aimanya ve Rusya (TR-EN-DE-RU)
hedef pazarlarinda arama motoru gérintrligini artirmak igin kullanilacak uluslararasi
baglanti (backlink) kaynaklarini tek bir dinamik matriste toplamak amaciyla tasarlanmistir.
Temel amaci, "sadece global gériinsin" ya da "alan adi otoritesi ylksek olsun" diyerek
rastgele ve baglam disi link edinmek yerine; ilgili pazarin lokal arama aliskanliklarina, dil
batinlugune (hreflang/yerellestirme) ve ticari is etkisine gére optimize edilmis, strdirdlebilir
bir uluslararasi SEO otoritesi kurmaktir.

Kim Kullanir?: Kiresel veya bolgesel élcekte cok dilli operasyon yiriten otel pazarlama
direktorleri, uluslararasi B2B buylme (growth) ekipleri ve global SEO ajanslari.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Hedef Pazari ve Dil GCapasini Sabitleyin: iletisim stratejisi yUritiilecek pazar
segmentini (TR, EN, DE, RU), bu pazarin odaklanacagi spesifik Ulkeyi/teklifi ve web
sitenizdeki karsilik gelen dil klasérinu (/en/, /de/, /ru/) netlestirin.

2. Cok Dilli Kaynak Havuzunu Puanlayin: Her hedef pazar i¢in en az 20-30 adet
yerel yayincl, nig portal veya sektdrel blog belirleyerek sablona isleyin; alaka, otorite,
ticari etki ve efor dengesine gore (0-8 puan) skorlayin.

3. 90 Giinliik Global Outreach Planini Tetikleyin: Matris analizi sonucunda en ylksek
skoru alan ilk 10 dncelikli uluslararasi yayini segin; pazara 6zel iletisim kancasini
(pitch/hook) hazirlayarak 90 gunlik takvim dogrultusinde sahaya inin.

B) Template (Bos Sablon Alanlari)

1) Pazar Tanimi (Market Brief)

e Hedeflenen Pazar Segmenti: [ ] TR (Turkiye) | [ ] EN (Global / UK) | [ ] DE (DACH
Bdlgesi) | [ ] RU (BDT Bdlgesi)
e Odaklanilan Ulke / Sehir (Varsa):

e Pazara Sunulan Spesifik Uriin / Konsept / Teklif:

e Giicglendirilecek Dil Klasérii / Hedef URL'ler:

e Pazar Bazli Makro KPI Hedefi: [ ] Yerel Organik Gortnurlik Artisi | [ ] Nitelikli
Referral Trafik | [ ] Dogrudan Rezervasyon

2) Cok Dilli Uluslararasi Kaynak Havuzu Matrisi

Asagidaki satir yapisini her bir yabanci dil yayinci adayi igin kopyalayip ¢ogaltarak ana veri
tabaninizi (international pipeline) olusturun:



[Hedef Pazar] :[]TR [1EN []DE []RU

[Yayinci Kaynak Tipi] : [ ] Bolgesel Portal [] Yerel Medya [] Seyahat Blogu [] Podcast []
Sektorel Partner

[Platform / Site Adi] :

[Kaynak URL Adresi]

[Yayin Dili (Source)] : (Orn: Almanca / Rusca)
[Neden Uygun? (1 Cim)]:

[Hedef Sayfa (Target)]:

(Dil
klasorli tam URL)
[Pitch / iletisim Hook]:
[Planlanan Anchor Text]: (Anchor Dili: [ ] Brand [] Ciplak URL [

] Kismi Eslesme)

m ULUSLARARASI STRATEJIK SKORLAMA (0 ile 2 Arasi Puanlayin)

L—p Kiiltiirel & Anlamsal Alaka [0: Alakasiz | 1: Genel Turizm | 2: Tam Segment
Eslesmesi]:

L—p Bolgesel Arama Otoritesi [0: <50k Trafik | 1: DA 25-45 | 2: DA 45+ Yerel Dominasyon]

t» Ticari is Etkisi (Rezervasyon Giicli) [0: Sadece indeks | 1: Trafik | 2: Dogrudan Lead]

tb Operasyonel Efor Skoru (Ters Oranti) [0: Cok Zor/Burokratik | 1: Orta | 2: Kolay
iletisim] :

[TOPLAM STRATEJIK PUAN]: /8
[AKSIYON ONCELIGI]  :[]Ilk 10 Kiiresel Hedef | [] Uluslararasi Backlog (Yedek)
[OPERASYONEL OZEL NOT]

3) 90 Gunluk Uluslararasi PR & Outreach Yol Haritasi

e Hafta 1-2 [Hazirlik ve Veri Dogrulamal:

e Hafta 3—4 [ilk Temas Dalgalari ve Pitching]:

e Ay 2 [igerik Yerellestirme, Entegrasyon & Takip]:




e Ay 3 [Canli Link Denetimi, Sinyal Takibi & KPI Raporlama]:

Nasil Doldurulur? (5 Kati Uluslararasi SEO Kural)

1. Ticari is Hedefi Yoksa Biitge Ayirmayin: Bir pazarda aktif satig, operasyonel hedef
veya Ozel dikey bir paketiniz yoksa sadece "link profili zengin gérinsin" mantigiyla o
dilde kaynak edinmeyin. Her baglantinin arkasinda ticari bir pazar hedefi
bulunmalidir.

2. Dil ve Klas6r Uyumunu Asla Bozmayin: En sik yapilan uluslararasi SEO hatasi,
yabanci dildeki bir kaynaktan web sitesinin Tlrk¢e ana sayfasina link vermektir. Dil
eslesmesi tam olmalidir: Aimanya merkezli bir seyahat portalindan (DE Source) link
aliniyorsa, bu link yalnizca web sitenizin Almanca klasoriindeki (/de/ veya
/de/alt-sayfa) hedef URL'ye yonlenmelidir.

3. Anchor Text Omurgasini Giivenli Tutun: Yabanci dilde asiri optimize edilmis
(exact-match) anahtar kelimelerle link alarak arama motoru filtrelerine (spam)
takilmayin. Capa metin (anchor) kurgusunda marka adinizi (Brand Name), giplak
URL yapisini (Domain URL) veya dogal akistaki kismi eslesmeleri (Partial
Match) omurga olarak kullanin.

4. Kopyala-Yapistir iletisim Dilinden Kaginin: Her yabanci yayinci icin "Neden
Uygun" sitununa o mecranin kulturel dokusuna ve hedef kitlesine uygun 6zgun
gerekgeler yazin. Jenerik sablonlarla atilan ingilizce, Almanca veya Rusca
e-postalarin global ajanslar ve editorler gdéziinde yanit orani sifira yakindir.

5. 30 Giinde Bir Pazar Bazli Performans Konsolidasyonu Yapin: Her ayin sonunda
hangi pazarin (Orn: DACH bélgesi seyahat bloglari) daha hizli reaksiyon verdigini,
referral trafik getirdigini veya yerel siralamalari tetikledigini analiz edin; en ylksek
ROI getiren pazar tipini dlgekleyin.

Gergek Hayattan Uygulama Ornegi

Hedef Pazar / Dil Gapasi: DE / DACH Bélgesi (Almanya, Avusturya, Isvigre)
Yayinci Kaynak Tipi: Almanca Yayin Yapan Premium Nis Seyahat & Destinasyon
Portal

e Hedef URL Eglesmesi: Web sitesinin Almanca klasorindeki yerellestiriimis sayfa
adresi: /de/bodrum-resort-urlaub

e lletisim Kancasi (Pitch/Hook): Alman turistlerin tatil tercihlerindeki son trendlere
dair otel verilerini iceren "Sezon icgériisii + Bdlgesel Destinasyon Rehberi" ortak
editoryal calismasi.

e Anchor Text Stratejisi: Brand Name + baglamsal partial match (Orn:"...im
[Otel Adi] Bodrum zu verbringen...")

e Analitik Matris Skoru & Aksiyon: 7 / 8 Puan — ilk 10 Oncelikli Global Hedef
Grubu.



Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist)

e [] Hedeflenen her hedef pazar (TR, EN, DE, RU) igin en az 20'ser adet dogrulanmis
yerel aday kaynak matrise girildi mi?

e [] Analitik puanlama sonucunda her pazarin en iyi veriyi sunan ilk 10 birincil stratejik
hedefi secilip 90 glinlik takvime baglandi mi?

e [] Dis kaynaktan gelen dil yapisi ile web sitesindeki hedef sayfa ve hreflang
mimarisinin dogrulugu (dil-klasér eslesmesi) kontrol edildi mi?

e [] Kuresel gortnurlik, pazar bazli organik trafik ve referral lead metriklerini iceren
Olgiim altyapisi kuruldu mu?

Deliverables (Kullaniciya Teslim Edilecek Varliklar)

1. Puanlama Algoritmali Cok Dilli Kaynak Listesi Sheet'i: Pazarlara goére
filtrelenebilir uluslararasi dis kaynak analiz tablosu.

2. Ik 10 Stratejik Global Hedef icin Pitch & iletisim Kiti: Yabanci editérlerle temasa
gecgecek ekipler icin pazar bazl iletisim kancalari rehberi.

3. 90 Gunliik Uluslararasi PR & Outreach Uygulama Takvimi: Operasyonun tim
asamalarini glin bazh takip eden kiiresel boru hatti (pipeline) sablonu.

Gorsel Yerlesim & Medya Notlar

HER PAZAR iCiN MINIMUM
OTORITE KAYNAK HEDEFi
(Checklist)

v/ @8 TR Pazar:: En az 10 Otorite Kaynak
[Vf k& EN Pazarn: En az 15 Otorite Kaynak
v/ ™ DE Pazar:: En az 10 Otorite Kaynak

D\/ = RU Pazari: En az 10 Otorite Kaynak

NOT: Kaynak dili ve hedef sayfa dili mutlaka eslesmelidir.

Olgiim pazar bazinda ayri raporlanmalidir.

"Uluslararasi pazarlarda link edinimi yaparken dil uyumundan anchor text giivenligine, pazar
hedeflerinden lokal yayinci standartlarina kadar dogrulanmasi gereken adimlari iceren Pazar
Bazli Stratejik Hedef Se¢im Karti."



T & oty

PAZAR & iCGORU LINKABLE ASSET DIL UYUMLU EDITORYAL LINK PAZAR BAZLI
(TR/EN/DE/RU (Rapor, Rehber, PITCH & YAYINCI KAZANIMI OLCUM &
Trendleri) Case) (Outreach) (Dogru Sayfaya) OPTIMIZASYON
Hedef pazarin dil, Pazarin ilgisini Kisisellestirilmis, yerel icerik iginde dogal, Her pazar igin

kiiltir ve arama gekecek, veri odakli dilde e-postalarla baglamsal ve kalici performansi (trafik,
trendlerini analiz et. ve degerli igerik Uret. dogru yayincilara ulas. backlinkler elde et. siralama, lead) ayri

ayri takip et ve iyilestir.
e

"Uluslararasi hedef pazarlardan (TR/EN/DE/RU) gelen anlamsal dis otorite sinyallerinin, web
sitesindeki ilgili dil klasérlerine (/tr/, /en/, /de/, /ru/) nasil aktigini ve lokal arama motoru
siralamalarini nasil tetikledigini gésteren Pazar — Asset — Yayinci — Link Akis Diyagrami.”
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