
Turizm & Destinasyon Backlink Fırsat Listesi 
Şablonunu İndir — SEO / Turizm Ekosistemi 

(v1.0) 
Asset Amacı: Bu şablon, otelinizin konumlandığı destinasyon ekosistemindeki bölgesel 
portallar/DMO'lar (Destination Marketing Organization), seyahat blogları, yerel medya 

organları, bölgesel etkinlik komiteleri ve niş OTA (Online Travel Agency) kanallarını tek bir 
stratejik matreste toplayıp analitik olarak puanlamanız için hazırlanmıştır. Temel amaç, 

körlemesine ve "rastgele outreach" yapmak yerine; otelinizin konseptine en yüksek anlamsal 
alaka (relevance) ve ticari dönüşüm faydası sağlayan sürdürülebilir dış kaynak fırsatlarını 

önceliklendirerek bütçe ve efor optimizasyonu sağlamaktır. 

Kim Kullanır?: Otel pazarlama direktörleri, otel satış/iş geliştirme ekipleri ve turizm 
dikeyinde uzmanlaşmış dijital pazarlama ajansları. 

Nasıl Kullanılır? (3 Adım) 

1.​ Destinasyon ve Konsept Çapasını Sabitleyin: Otelinizin coğrafi lokasyonunu ve 
ana hedef kitle konseptini dökümana işleyin (Örn: Antalya – Lüks Aile Resortu, 
Bodrum – Gastronomi & Bohem, Kapadokya – Premium Balayı Konsepti). 

2.​ Aday Listesini Puanlayarak Filtreleyin: Her ekosistem kategorisi için en az 10 adet 
potansiyel platform/site keşfederek şablona ekleyin; alaka, otorite, trafik potansiyeli 
ve operasyonel efor kriterlerine göre (0-8 puan arası) objektif olarak skorlayın. 

3.​ İlk 10 Öncelikli Hedefi Yayına Hazırlayın: Matris sonucunda en yüksek puanı alan 
ilk 10 platformu seçerek her birine özel outreach (iletişim) kancasını ve PR paketini 
(özet veri + görsel + hedef URL) planlayıp 30 günlük temas takvimini başlatın. 

 

B) Template (Boş Şablon Alanları) 

1) Stratejik Kimlik & Hedef URL Eşleşmesi 

●​ Hedef Destinasyon / Bölge: ________________________________________ 
●​ Otel Segmenti / Ana İletişim Konsepti: 

________________________________________ 
●​ Güçlendirilecek Hedef Sayfalar (Destinasyon/Konsept/Paket Landing Page): 

1.​ ________________________________________ (Örn: 
/bodrum-gastronomi-oteli) 

2.​ ________________________________________ (Örn: 
/erken-rezervasyon-aile-paketleri) 

●​ Hedef Kampanya KPI Seti: [ ] Bölgesel Görünürlük Artışı | [ ] Nitelikli Referral Trafik | 
[ ] Doğrudan Rezervasyon/Lead 



2) Destinasyon Ekosistemi Fırsat Analiz Matrisi 

Aşağıdaki satır şablonunu her bir aday platform için kopyalayıp çoğaltarak Sheets veya 
Excel dökümanınızda bir veri tabanı (pipeline) oluşturun: 

[Kategori]            : [ ] Portal/DMO  [ ] Seyahat Blogu  [ ] Yerel Medya  [ ] Etkinlik  [ ] Niş OTA 
[Site / Platform Adı] : 
____________________________________________________________________ 
[Aday Sayfa / URL]    : 
____________________________________________________________________ 
[Neden Uygun? (1 Cüm)]: 
____________________________________________________________________ 
[İletişim Kanalı]     : _______________________ (Örn: info@bölgeportali.com / Editör 
LinkedIn) 
[Özel Teklif / Hook]  : 
____________________________________________________________________ 
[Köprülenen Hedef URL]: 
____________________________________________________________________ 
 
■ STRATEJİK SKORLAMA KRİTERLERİ (0 ile 2 Arası Puanlayın) 
  └─► Anlamsal Alaka (Relevance) [0: Düşük | 1: Orta | 2: Tam Eşleşme]         : ___ 
  └─► Alan Adı Otoritesi & Trafik [0: <10k Trafik | 1: DA 20-40 | 2: DA 40+ Premium] : ___ 
  └─► Doğrudan Talep/Lead Potansiyeli [0: Sadece Atıf | 1: Trafik | 2: Rezervasyon]: ___ 
  └─► Operasyonel Efor Skoru (Ters Orantı) [0: Çok Zor/Maliyetli | 1: Orta | 2: Kolay]: ___ 
 
[TOPLAM MATRİS PUANI] : ___ / 8 
[AKSİYON ÖNCELİĞİ]     : [ ] İlk 10 Stratejik Hedef   |   [ ] Yedek Havuz (Backlog) 
[EDİTÖRYAL ÖZEL NOT]  : 
____________________________________________________________________ 
 

3) PR & Outreach Değer Paketi Kılavuzu 

Matriste ilk 10'a giren platformlara gönderilecek kurumsal içerik paketinin iskelet yapısı: 

●​ İçerik/Röportaj 2 Paragraf Özet Metni: 
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
_____________________________________ 

●​ Sektörel / Bölgesel 3 Kritik Veri & Trend (Insight Bullet Points): 
○​ • ________________________________________ (Örn: Bölgedeki yerel 

üreticilerin %80'i ile yapılan gastro-anlaşma) 
○​ • ________________________________________ 
○​ • ________________________________________ 

●​ Eklenecek Yüksek Çözünürlüklü 1 Birincil Görsel / İnfografik Harita: [Görsel 
Dosya Adı / Referans] 

●​ Link Köprüsü Kurulacak Kesin Hedef URL: 
________________________________________ 



 

Nasıl Doldurulur? (5 Kritik Ekosistem Kuralı) 

1.​ "Neden Uygun" Sorusunu Gerekçelendirin: Her satır için aday sitenin otelinizin 
hedef kitlesine neden hitap ettiğini 1 cümleyle netleştirin, bu alanı asla boş 
bırakmayın. Jenerik siteler yerine destinasyonunuzla doğrudan bağı olan mecralara 
odaklanın. 

2.​ Editoryal Rehber Formatlarını Tercih Edin: Bölge portallarında ve seyahat 
bloglarında doğrudan otelinizin reklamını yapmak yerine; "Bodrum'da Keşfedilmesi 
Gereken 5 Gizli Gastronomi Rotası" gibi kullanıcıya değer sunan editoryal rehber 
içeriklerine öncelik vererek organik entegrasyon (native context) sağlayın. 

3.​ Trafiği Doğru Landing Page'e Yönlendirin: Bölgesel bir festival, spor etkinliği veya 
düğün organizasyonu için link alıyorsanız, bu bağlantıyı ana sayfaya yönlendirmeyin. 
Doğrudan o etkinliğe özel hazırladığınız paket, konaklama veya teklif iniş sayfasına 
(/etkinlik-konaklama-paketi) köprü kurun. 

4.​ OTA Kanallarını Görünürlük Ekseni Olarak Puanlayın: Büyük acenteleri ve OTA 
platformlarını sitenize klasik bir "backlink (link suyu) kaynağı" gibi görmeyin; 
buralardaki görünürlüğünüzü marka bilinirliği, güven sinyali ve "Billboard Etkisi" 
(kullanıcının OTA'da görüp doğrudan otel sitesinden rezervasyon yapması) üzerinden 
skorlayın. 

5.​ 30 Günlük İletişim Sprintini Başlatın: Matris üzerinde 8 üzerinden 6 ve üzeri puan 
alarak "İlk 10" listesine giren tüm platformlar için gecikmeden 30 günlük net bir 
iletişim ve PR dağıtım takvimi oluşturarak sahaya inin. 

Gerçek Hayattan Uygulama Örneği 

●​ Kategori / Platform Türü: Bölgesel Seyahat & Gurme Gastronomi Blogu 
●​ Neden Uygun Semantik Gerekçe: Sitede aktif olarak güncellenen ve yüksek trafik 

alan "Bodrum yerel lezzet durakları ve gastronomi rotaları" yazı dizisinin bulunması. 
●​ Özel Değer Teklifi (Hook): Otelin Executive Chef'i ile gerçekleştirilecek niş bir 

röportaj + blog okuyucularına özel dijital gastronomi rota haritası infografiği hediyesi. 
●​ Köprülenen Sektörel Hedef Sayfa: Otelin kurumsal web sitesindeki 

/bodrum-gastro-deneyim alt sayfa URL'si. 
●​ Analitik Matris Skoru & Aksiyon: 7 / 8 Puan → İlk 10 Öncelikli Stratejik Hedef 

Grubu. 

Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist) 

●​ [ ] Listelenen her ana kategoriden (Portal, Blog, Medya, Etkinlik, OTA) en az 2 şer 
adet nitelikli aday platform belirlendi mi? 

●​ [ ] İlk 10 öncelikli hedefin tamamı için editörleri cezbedecek özel iş birliği kancaları 
(hook) ve içerik teklifleri yazıldı mı? 

●​ [ ] Her adayın yönleneceği sayfa ile otelin o dönemki ticari satış/konsept hedefleri 
(Silo/Hub URL eşleşmesi) hatasız yapıldı mı? 

●​ [ ] İlk teması, follow-up süreçlerini ve içerik teslim tarihlerini içeren 30 günlük 
operasyonel iletişim takvimi oluşturuldu mı? 



Deliverables (Kullanıcıya Teslim Edilecek Varlıklar) 

1.​ Puanlama Algoritmalı Fırsat Listesi Sheet'i: Girdiğiniz verilere göre ağırlıklı skor 
üreten dinamik analiz tablosu. 

2.​ İlk 10 Hedef İçin Outreach & İletişim Planı Şablonu: Sahada editör ve ajans 
iletişimini yönetecek taktik kılavuz. 

3.​ PR Paket Bileşenleri Dağıtım Kiti: Medya organlarına sunulmaya hazır özet metin 
yapıları, veri noktaları ve zengin medya yerleşim standartları. 

Görsel Yerleşim & Medya Notları 

 

"Destinasyon ekosistemindeki yüzlerce aday platform arasından otel konseptine en uygun, 
bütçe/efor dengesi optimize edilmiş ilk 10 birincil hedefi seçerken kontrol edilmesi gereken 
kriterleri içeren Stratejik Hedef Seçim Kartı." 



"Bölgesel DMO portalları, seyahat blogları, yerel medya, etkinlik sayfaları ve niş OTA'lardan 
gelen nitelikli referans trafiğin ve arama motoru otoritesinin, otelin ilgili konsept/paket landing 
sayfalarına nasıl aktığını gösteren bütünsel Destinasyon Backlink Haritası Akış Diyagramı." 
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