Turizm & Destinasyon Backlink Firsat Listesi
Sablonunu Indir — SEO / Turizm Ekosistemi
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, otelinizin konumlandidi destinasyon ekosistemindeki bolgesel
portallar/DMQ'lar (Destination Marketing Organization), seyahat bloglari, yerel medya
organlari, bolgesel etkinlik komiteleri ve nis OTA (Online Travel Agency) kanallarini tek bir
stratejik matreste toplayip analitik olarak puanlamaniz i¢in hazirlanmigtir. Temel amag,
kérlemesine ve "rastgele outreach" yapmak yerine; otelinizin konseptine en yuksek anlamsal
alaka (relevance) ve ticari dénisim faydasi saglayan surdurtlebilir dis kaynak firsatlarini
onceliklendirerek bitce ve efor optimizasyonu saglamaktir.

Kim Kullanir?: Otel pazarlama direktorleri, otel satis/is gelistirme ekipleri ve turizm
dikeyinde uzmanlasmis dijital pazarlama ajanslari.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Destinasyon ve Konsept Capasini Sabitleyin: Otelinizin cografi lokasyonunu ve
ana hedef kitle konseptini dokiimana igleyin (Orn: Antalya — Liiks Aile Resortu,
Bodrum — Gastronomi & Bohem, Kapadokya — Premium Balayi Konsepti).

2. Aday Listesini Puanlayarak Filtreleyin: Her ekosistem kategorisi icin en az 10 adet
potansiyel platform/site kesfederek sablona ekleyin; alaka, otorite, trafik potansiyeli
ve operasyonel efor kriterlerine gore (0-8 puan arasi) objektif olarak skorlayin.

3. ik 10 Oncelikli Hedefi Yayina Hazirlayin: Matris sonucunda en yiiksek puani alan
ilk 10 platformu segerek her birine 6zel outreach (iletisim) kancasini ve PR paketini
(6zet veri + gorsel + hedef URL) planlayip 30 glnlik temas takvimini baslatin.

B) Template (Bos Sablon Alanlari)

1) Stratejik Kimlik & Hedef URL Eslesmesi

Hedef Destinasyon / Bolge:
Otel Segmenti / Ana iletisim Konsepti:

e Giiclendirilecek Hedef Sayfalar (Destinasyon/Konsept/Paket Landing Page):
1. (Orn:
/bodrum-gastronomi-oteli)
2. (Orn:
/erken-rezervasyon-aile-paketleri)
e Hedef Kampanya KPI Seti: [ ] Bolgesel Gérunurlik Artisi | [ ] Nitelikli Referral Trafik |
[ 1 Dogrudan Rezervasyon/Lead




2) Destinasyon Ekosistemi Firsat Analiz Matrisi

Asagidaki satir sablonunu her bir aday platform icin kopyalayip ¢ogaltarak Sheets veya
Excel dékiimaninizda bir veri tabani (pipeline) olusturun:

[Kategori] : [] Portal/DMO [] Seyahat Blogu [] Yerel Medya [ ] Etkinlik [] Nis OTA
[Site / Platform Ad1] :

[Aday Sayfa / URL]

[Neden Uygun? (1 Cim)]:

[iletisim Kanali]  : (Orn: info@bdlgeportali.com / Editdr
LinkedIn)
[Ozel Teklif / Hook] :

[Kdprilenen Hedef URL]:

m STRATEJIK SKORLAMA KRITERLERI (0 ile 2 Arasi Puanlayin)
L—» Anlamsal Alaka (Relevance) [0: Duslk | 1: Orta | 2: Tam Eslesme] .
L—p Alan Adi Otoritesi & Trafik [0: <10k Trafik | 1: DA 20-40 | 2: DA 40+ Premium] : ___
L—» Dogrudan Talep/Lead Potansiyeli [0: Sadece Atif | 1: Trafik | 2: Rezervasyon]:
L—» Operasyonel Efor Skoru (Ters Oranti) [0: Cok Zor/Maliyetli | 1: Orta | 2: Kolay]:

[TOPLAM MATRIS PUANI: /8
[AKSIYON ONCELIGIi] :[]Ilk 10 Stratejik Hedef | [] Yedek Havuz (Backlog)
[EDITORYAL OZEL NOT] :

3) PR & Outreach Deger Paketi Kilavuzu
Matriste ilk 10'a giren platformlara gonderilecek kurumsal igerik paketinin iskelet yapisi:

e igerik/Réportaj 2 Paragraf Ozet Metni:

e Sektorel / Bolgesel 3 Kritik Veri & Trend (Insight Bullet Points):
o - (Orn: Bélgedeki yerel
ureticilerin %80'i ile yapilan gastro-anlagma)

O

o

e Eklenecek Yiiksek Coziiniirliiklii 1 Birincil Gorsel / infografik Harita: [Gorsel
Dosya Adi / Referans]
e Link Koprisii Kurulacak Kesin Hedef URL:




Nasil Doldurulur? (5 Kritik Ekosistem Kurali)

1.

"Neden Uygun" Sorusunu Gerekgelendirin: Her satir icin aday sitenin otelinizin
hedef kitlesine neden hitap ettigini 1 ciimleyle netlestirin, bu alani asla bos
birakmayin. Jenerik siteler yerine destinasyonunuzla dogrudan bagi olan mecralara
odaklanin.

Editoryal Rehber Formatlarini Tercih Edin: Bdlge portallarinda ve seyahat
bloglarinda dogrudan otelinizin reklamini yapmak yerine; "Bodrum'da Kesfedilmesi
Gereken 5 Gizli Gastronomi Rotasi" gibi kullaniciya deger sunan editoryal rehber
iceriklerine oncelik vererek organik entegrasyon (native context) saglayin.

Trafigi Dogru Landing Page'e Yonlendirin: Bolgesel bir festival, spor etkinligi veya
dugun organizasyonu igin link aliyorsaniz, bu baglantiyr ana sayfaya yonlendirmeyin.
Dogrudan o etkinlige 6zel hazirladiginiz paket, konaklama veya teklif inis sayfasina
(/etkinlik-konaklama-paketi) kdpri kurun.

OTA Kanallarini Goriiniirliikk Ekseni Olarak Puanlayin: Blylk acenteleri ve OTA
platformlarini sitenize klasik bir "backlink (link suyu) kaynagi" gibi gérmeyin;
buralardaki gérunurligunizu marka bilinirligi, given sinyali ve "Billboard Etkisi"
(kullanicinin OTA'da goérip dogrudan otel sitesinden rezervasyon yapmasi) tizerinden
skorlayin.

30 Giinliik iletisim Sprintini Baslatin: Matris iizerinde 8 iizerinden 6 ve (izeri puan
alarak "ilk 10" listesine giren tim platformlar icin gecikmeden 30 giinliik net bir
iletisim ve PR dagitim takvimi olusturarak sahaya inin.

Gergek Hayattan Uygulama Ornegi

Kategori / Platform Tiirii: Bolgesel Seyahat & Gurme Gastronomi Blogu

Neden Uygun Semantik Gerekge: Sitede aktif olarak glincellenen ve yiksek trafik
alan "Bodrum yerel lezzet duraklari ve gastronomi rotalari” yazi dizisinin bulunmasi.
Ozel Deger Teklifi (Hook): Otelin Executive Chef'i ile gerceklestirilecek nis bir
réportaj + blog okuyucularina dzel dijital gastronomi rota haritasi infografigi hediyesi.
Kopriilenen Sektorel Hedef Sayfa: Otelin kurumsal web sitesindeki
/bodrum-gastro-deneyim alt sayfa URL'si.

Analitik Matris Skoru & Aksiyon: 7 / 8 Puan — ilk 10 Oncelikli Stratejik Hedef
Grubu.

Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist)

[] Listelenen her ana kategoriden (Portal, Blog, Medya, Etkinlik, OTA) en az 2 ser
adet nitelikli aday platform belirlendi mi?

[1ilk 10 éncelikli hedefin tamami igin editdrleri cezbedecek 6zel is birligi kancalari
(hook) ve icerik teklifleri yazildi mi?

[ 1 Her adayin ydnlenecegi sayfa ile otelin o dénemki ticari satis/konsept hedefleri
(Silo/Hub URL eslesmesi) hatasiz yapildi mi?

[11lk temasi, follow-up siireglerini ve igerik teslim tarihlerini igeren 30 giinliik
operasyonel iletisim takvimi olusturuldu mi?



Deliverables (Kullaniciya Teslim Edilecek Varliklar)
1. Puanlama Algoritmali Firsat Listesi Sheet'i: Girdiginiz verilere gore agirlikh skor
Ureten dinamik analiz tablosu.
2. ilk 10 Hedef igin Outreach & iletisim Plani Sablonu: Sahada editér ve ajans
iletisimini yonetecek taktik kilavuz.

3. PR Paket Bilesenleri Dagitim Kiti: Medya organlarina sunulmaya hazir 6zet metin
yapllari, veri noktalari ve zengin medya yerlesim standartlari.

Gorsel Yerlesim & Medya Notlari

TURIZM BACKLINK: iLK 10
HEDEF LISTESI (Hizli Baslangic)

M 2 Adet Destinasyon Portali / DMO Sayfasi
M 3 Adet Nis Gezi Blogu (Aile, Gastro, SPA vb.)
D\/ 2 Adet Yerel Medya / Sehir Rehberi

M 2 Adet Etkinlik / Organizasyon Sayfasi

D\/ 1 Adet OTA Profil Optimizasyon Listesi
(Link degil, gérinurlik)

HEDEF: 30 gun i¢inde bu liste icin temas plani olusturmak.

"Destinasyon ekosistemindeki ylizlerce aday platform arasindan otel konseptine en uygun,
blitce/efor dengesi optimize edilmis ilk 10 birincil hedefi segerken kontrol edilmesi gereken
kriterleri iceren Stratejik Hedef Se¢im Kartl."



DESTINASYON OTORITE KAYNAKLARI (&rn: Antalya, Bodrum)

@ DMO/PORTAL @R  Nis GEZi YEREL MEDYA 5:';';:—:;
REHBERLERI {E) BLOGLARI HABERLERI e

Alaka Sinyali Alaka Sinyali

Dogrudan Talep Dogrudan Talep

,, OTEL ANA SAYFASI KO.NSEPT SAYFASI
E W E (Marka Otoritesi) (Orn: Aile/Balayi) O e R ain)

"Bélgesel DMO portallari, seyahat bloglari, yerel medya, etkinlik sayfalari ve nis OTA'lardan
gelen nitelikli referans trafigin ve arama motoru otoritesinin, otelin ilgili konsept/paket landing
sayfalarina nasil aktigini gésteren blitiinsel Destinasyon Backlink Haritasi Akig Diyagrami.”
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