UGC + Kreator Marka Overlay & Guideline
Checklist’i — Creative / Co-Design (v1.0)

Asset Amag: Bu asset, kreatodr isbirliklerinde gorsel dilin dagiimasini 6nlemek igin “overlay

kit + mini guideline + hizli onay” modelini standartlastirir. Kreatére 6zgunluk alani birakirken

marka imzasini (renk/logo/CTA) korur. Otel ve B2B kampanyalarinda UGC’nin strdurdlebilir
sekilde dlgeklenmesine yardimci olur.

Kim Kullanir?: Sosyal Medya Lideri + Kreatif Lider + Ajans Proje Yoneticisi + Kreator
iligkileri Yéneten Ekip.

Nasil Kullanilir?

1. Brief'i Netlestirin: Kampanya hedefini secip kreatdr brief'ini hazirlayin (tek mesaj ve
tek CTA kurali ile).

2. Kiti Tanimlayin & Paylasin: Overlay kit, sticker/CTA seti ve 1 sayfalik mini guideline
paketini olusturup kreatér ile paylasin.

3. Onaylayin & Giincelleyin: 1 turluk hizli onay akisliyla icerigi yayinlayin; elde edilen
o6grenimleri kiti v1.1 stirimlne glncellemek igin kullanin.

CHECKLIST & SPRINT PLAN — UGC & Co-Design Framework Seti

A) Olgiim & Onceliklendirme Checklist'i
1. Kit igerigi Hazirhg
e [] Logo Varliklari: Seffaf PNG ve vektoérel SVG formatindaki logo dosyalari
hazirlandi mi?
[ 1 Renk Paleti: 1 ana renk ve 1 destekleyici renkten olusan sade palet belirlendi mi?
[ ] Overlay Sablonlari: 9:16 (Dikey) ve 1:1 (Kare) formatli overlay sablonlari
olusturuldu mu?
e [] Sticker & CTA Seti: Kreatorlin kullanabilecegi sticker ve eylem ¢agrisi (CTA)
varliklari pakete eklendi mi?
e [] Mini Guideline Formati: Rehber dokiimani sade, okunabilir ve tam 1 sayfa olarak
kurgulandi mi?

2. Guideline Kurallari (5-7 Temel Kural)

e [] Logo Hizalamasi: Logo konumu, boyutu ve glvenli alan sinirlari sabitlendi mi?

e [] Safe Zone & Metin Alani: Ekran Uzerindeki safe zone (glvenli alan) ve metin
yerlesim kurallari tanimlandi mi?
[ 1 CTA Tonu: Eylem ¢agrisi tonu ve tek aksiyon odaklilik kurali netlesti mi?
[ ] Hassas iddia / Fiyat Kisiti: Fiyat teklifleri, indirimler ve hassas vaatlerle ilgili
sinirlar yazildi mi?

e [ ] Pozitif Ornekler: Kati yasaklar yerine "dogru/yanlis" gérsel érnekler yer aldi mi?

3. Onay & Revizyon Siireci
e [] Net Onay Kriterleri: igerik onay kriterleri en fazla 5 maddede net bir sekilde
tanimlandi mi?
e [] Tek Tur Revizyon Siniri: Sureci hizlandirmak igin revizyon turu 1 ile sinirlandirildi
mi?



e []Yayin & Dosya Netligi: FINAL teslim dosyasi standartlari ve yayin takvimi
kesinlesti mi?

4. Yayin & Olgiim Rutini
e []UGC Yayin Takvimi: igeriklerin paylasim zamanlamasini gésteren yayin plani
cikarildi mi?
e [] Olgiim Metrikleri: Basariyi dlgecek temel metrikler (paylagim, profil ziyareti, CTA
tiklamasi) secildi mi?
e []Ogrenim Dongiisii: Kampanya sonu égrenimlerinin kiti giincellemek iizere not
edilmesi kurala baglandi mi?

B) Problem = Kék Neden = C6ziim Tablosu

Problem Kok Neden CGo6zum

Feed kaotik gérunuyor Kit yok Overlay + template set
Ozgiinliik dldii Fazla kural "Degismezler + 6zgur alan"
Onay uzuyor Kriter belirsiz 5 kriter + 1 tur

CTA daginik Cok aksiyon Tek CTA standardi

Tekrar eden hatalar Ogrenim yok v1.1 kit guncelle

C) 14 Giinliik Sprint Plani (Giin 1-14 / UGC & Kreator Kit Kurulumu)

[Gin 1-3: Brief, Sablon & Brand Kit] —» [Glin 4-8: Overlay, Sticker & Mini Guideline]
—>» [GUn 9-11: Pilot Test, Revizyon & Takvim] —» [Glin 12—-14: Dashboard, Launch &
v1.1 Plani]

Giin 1: Kampanya hedefinin, ana mesajinin ve CTA yapisinin netlestiriimesi.
Giin 2: Standart kreat6r brief sablonunun hazirlanmasi.

Giin 3: Logo, renk ve tipografiden olusan mini brand kit'in olusturulmasi.
Gun 4: 9:16 formatl overlay sablonunun tasarlanmasi.

Giin 5: 1:1 formath overlay sablonunun tasarlanmasi.

Gun 6: Marka imzasini tagiyan sticker ve CTA setinin Uretilmesi.

Giin 7: Tek sayfalik mini guideline dokiimaninin tamamlanmasi.

Giin 8: Onay kriterlerinin ve 1 turluk revizyon akisinin tanimlanmasi.

Giin 9: Hazirlanan kitin pilot olarak 2 kreatér ile test edilmesi.



Gun 10: Pilot geri bildirimlerinin degerlendiriimesi ve kitte gerekli dizeltmelerin

yapilmasi.

Giin 11: Kampanya yayin takviminin ve icerik argivieme planinin oturtulmasi.
Giin 12: Basit 6lgim dashboard’'unun ve metrik takip yapisinin kurulmasi.
Guin 13: v1.0 UGC kitinin resmi olarak yayinlanmasi ve kreatorlere agiimasi.
Giin 14: Kampanya 6grenimlerinin derlenmesi ve v1.1 giincelleme planinin

kilitlenmesi.

D) Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu

KPI Once
Marka tutarlihigi degigken
Katilimci sayisi degisken
Onay siiresi uzun
UGC'den CTA yonlendirme distk

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Overlay Kit (9:16 + 1:1 Formatlari)
Sticker & CTA Seti Paket Varliklari

Mini Guideline Dokiimani (1 Sayfa)
Onay Kriterleri + Sture¢ Akis Semasi
Kampanya Yayin Takvimi + Olgiim Notu

Sonra (Hedef)

daha tutarli

daha surdurulebilir

daha kisa

daha yuksek
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[Checklist / Framework Card]

1200x1200px (1:1) kare formatinda, UGC ve kreatér ortak tasarim siireglerini
6zetleyen UGC Checklist Karti. Koyu karbon gri zemin lzerine yerlestiriimis;
9:16 ve 1:1 dikey/kare gergeve ikonu, sticker/CTA rozeti, 1 sayfalik mini rehber
sembolii, 1 turluk onay ¢arki ve yegil onay igaretleri. Kartin lizerinde; "Supply
Standard 9:16 & 1:1 Overlay Kits with Transparent Branding"”, "Enforce 1-Page
Mini Guideline Balancing Rules & Creator Freedom", "Streamline Review
Workflow via 5 Criteria & Single Revision Round"”, ve "Track Conversion Metrics
& Update Framework to v1.1 Kit" teslimat bagliklari scannable ve kurumsal bir
checklist-card formatinda sergileniyor.
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