Ulke-Cihaz-Yeni/Geri D6nen Segment Rapor
Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; pazar, cihaz ve kullanici tipi (yeni/geri donen) kirilmlarini tek bir
goérinimde birlestirerek ortalama KPI verilerinin maskeledigi gizli firsatlari ve kronik sorunlari
gorindr kilar. Gelir, ROAS, CPA ve dénusim metriklerini her segment igin
standartlastirirken; tlke bazh kur ve fiyatlandirma farklarini zorunlu alanlar ile kayit altina
alir.

Kim Kullanir?: Otel Yonetimi, Satis ve Pazarlama Ekipleri, Reklam Ajanslari ve Analitik
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ROA ROAS: 6x ROA ROAS: 15x
giltere ROA ROAS: 6x ROA ROAS: 15x
Rusya ROA ROAS: 6x ROAS: 6x ROAS: 15x
R ROA ROAS: 6x ROA ROAS: 15x
Dige ROA ROAS: 6x ROAS: 6x ROAS: 15x

“Ulke-cihaz-new/returning heatmap’i; hangi pazarin hangi cihazda yeni misafir
getirdigini veya sorun yasadigini hizlica goésterir.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Segmentasyon Girisi: Analiz edilecek 4-8 ana pazari, cihaz turlerini
(Mobil/Desktop) ve kullanici segmentlerini (New/Returning) tabloya isleyin.

2. KPI & Baglam Analizi: Segment bazl performans verilerini girerken, o pazara 6zel
"Kur/ADR" notlarini ekleyerek veriyi baglamiyla yorumlayin.



3. Aksiyon Karari: Veri setine gore her segment icin nihai kararinizi (Artir / Test /
Optimize Et/ Kis) belirleyin.

Segment KPI & Karar Matrisi

Pazar / Cihaz / Kullanici © Performans - Karar
Asagidaki tablo yapisi, karmagik veriyi yonetilebilir bir aksiyon listesine dénugstirur:

e Almanya/ Mobil / New: Harcama, Dénusim ve ROAS dengesine goére "Karar" ve
"Aksiyon" notu eklenir.

e Almanya / Desktop / Returning: Sadik kitlenin donlsim maliyeti ve pay (%) verisi
incelenir.

e ingiltere / Mobil / New: Pazar bazli kur farklari ve ADR notlari ile performans
kiyaslanir.

e Yerli/ Mobil / New: Yerel pazar dinamikleri ve cihaz bazli donlistim oranlar takip
edilir.

e Rusya/ Desktop / Returning: Sezonluk trendler ve kullanici tipi bazli karhlik proxy'si
analiz edilir.

Segment Siniflandirma (Renk Kodu Mantigi)

o @ Yesil (Artir): Yiiksek karlilik ve genisleme igin yeterli hacme sahip "Yildiz"
segmentler.

° Sari (Optimize/Test): Verimi orta dlizeyde olan veya yiiksek blylime potansiyeli
vaat eden "Firsat" segmentleri.

o @ Kirmizi (Kis): Verim ve potansiyeli diisiik olanlar; kisitlama éncesi mutlaka 6lgiim
veya UX (Kullanici Deneyimi) kontroll gerektirir.

Kontrol Listesi (Checklist)

[ 1 Ulke bazh kur ve ADR (Ortalama Giinliik Ucret) notlari eksiksiz dolduruldu mu?
[ 1 Mobildeki hiz, form ve 6deme surecleri segment bazli kontrol edildi mi?

[ ] Yeni ve geri dénen misafirler icin ayri hedefler tanimlandi mi?

[ 1 Kararlar 7—14 ginlik somut bir test planina baglandi mu?

[ ] Rapor, yonetimin anlayacagi "tek ciimlelik bir 6zet" ile nihayete erdi mi?



Deliverables

Segment KPI Tablosu + Karar Kolonu, Heatmap/Bar Chart Gorsellestirmesi, Top 5 Segment
Ozeti.

Segment KPI Skor Karti

— J||e -

Almanya - Mobil - TR - Masaiistii -
Yeni Misafir Geri Donen

ROAS: 8x ROAS: 5x
[ ] "
CPA: €25 Donusum: %4.5

— NP |

D | PN ;I
Rusya - Mobil - | ingiltere - Masaiistii - |
Yeni Misafir ' Yeni Misafir |

CPA: Yuksek | ~ Yuksek ADR
Hiz Sorunu Var | | lyi Potansiyel

“Pazar kiyaslamalarinda kur ve ADR farklarini temsil eden teknik gosterge.”
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