Ulke ve Pazar Bazl Biitce Planlama Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, reklam buitgesini pazar (DE/RU/UK), kanal
(Google/Meta/YouTube) ve sezon ekseninde standardize eder. GEO hedeflemeyi teknik bir
ayar olmaktan cikarip; pazar bazl mesaj, teklif ve zamanlama notlarini igceren bir yénetim
modeline dénulstardr.

Kim Kullanir?: Otel Sahipleri, Satis-Pazarlama Yoneticileri ve Ajans Performans Ekipleri.

PAZAR BAZLI MESAJ & TEKLIF UYARLAMA KARTI

PAZAR: DE | PAZAR: RU PAZAR: UK
(Almanya) (Rusya) (Ingiltere)
= — B
Konsept: Planli Konsept: Gorsel Konsept: Firsat +
Tatil + Glven Deneyim + Liiks Hizli Karar
Kanit: Yorum/ Kanit: Sosyal Kanit:
Puan Odakli Kanit/Odl Odakl Deneyim/Poplilerlik
Odakl
Risk Azaltma: Risk Azaltma:
Esnek Iptal/Kosul Vize/Ugus Destegi Risk Azaltma: Fiyat
Netligi (Varsayim) Garantisi/Kolaylik
Teklif Dili: Erken Teklif Dili: Ozel Teklif Dili: Son
Rezervasyon Avantaji| Paket/Ayricalik Dakika/Sinirh Teklif
|

CTA: Almanca CTA: Rusca | CTA: ingilizce
"Jetzt Buchen" "3abpoHupoBatb" | "Book Now"
(Web) ' (Web/WhatsApp) | (Web/OTA)

Onemli: Tek konsepti koruyun, mesaji pazara gére uyarlayin.

“Pazar segmentasyonundan kanal karmasina giden stratejik akis diyagram..”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Pazar Sec¢imi: Ana pazarlarinizi (DE, RU, UK vb.) belirleyerek yerel tatil takvimlerini
ve sezonel gi¢ dénemlerini isaretleyin.

2. Kanal Karmasi: Her pazarin tiketim aliskanhgina gore Google, Meta ve YouTube
butce paylarini tabloya girin.

3. Lokalizasyon: Pazar bazli mesaj/teklifleri, yayin saatlerini (GMT) ve spesifik KPI
hedeflerini (ROAS/CPA) tanimlayin.



B) Ulke x Kanal x Biitgce Matris Tablosu

Bltge dagiliminizi pazar ve sezon bazli olarak bu matris tzerinden yonetin:

Pazar | Sezon | Google (Search/Hotel Ads) | Meta YouTube | Not (Mesaj/Teklif)
DE Yiksek [
DE Dasuk |_
RU Yuksek |
RU Dasuk |_
UK Yiksek |__
UK Dasuk |_

Uygulama Prensipleri (5 Temel Kural)

Pazar Ayrimi: Pazarlari asla tek bir "yurt disi" havuzunda birlestirmeyin; her pazar
icin ayri veri satiri olusturun.
Mesaj Yalinhigi: Reklam mesajini o pazarin beklentisine goére tek bir ana vaat
cumlesine indirin.
Lead Time: Kampanya baslangiclarini tatil donemlerinden en az 2—4 hafta 6énceye
planlayarak son dakika buitce israfini engelleyin.
Dinamik Kanal Karmasi: Tek bir oran her pazara uymaz; pazarin dijital olgunluguna
gore kanal agirliklarini degistirin.
Sinyal Uyumu: Reklam kurgularinin SEO ve Google Business Profile (GBP)
lokasyon verileriyle ¢celismediginden emin olun.

KPIl & Zamanlama Standartlari

Pazar Saat Dilimi: Hedef pazarin GMT dilimine gbre yayin saatlerini optimize edin.
Pazar Bazli Hedefler: Her pazar icin gercekgi ROAS, CPA ve trafik hedefleri
belirleyerek markali arama trendlerini takip edin.




Deliverables
Pazar Bazl Bltce Matrisi, Zamanlama & GMT Sablonu, Pazar Hedef Kartlari.

OKUL & RESMi WGGGGy  REZERVASYON
TATILLER ' PENCERESI
S (Lead Tlme)

| o N

“Mesaj ve tekliflerin yerel pazara uyumunu denetleyen uygulama karti.”
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