Uyelik / Abonelik Paket Tasarim Sablonunu indir

— Subscription Builder (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; Uyelik ve abonelik modellerini segment, paket haklari, Uyeye 6zel
fiyatlar (members-only rate) ve kontenjan kisitlari (blackout/kota) ¢ergevesinde tasarlatir.
PMS/CRM uzerinde sadakat statlsi ve hak takibini planlayarak; churn (Gyelik iptali), LTV
(Yasam Boyu Deger) ve dogrudan satis payi gibi KPI'larla pilot bir dlgim gergevesi sunar.

Kim Kullanir?: GM, gelir yonetimi (revenue), CRM/pazarlama, satis ve operasyon liderleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Plan Tasarimi: Hedeflediginiz 2 ana segmenti secin ve her birine 6zel abonelik
planini (aylik/yillik/puan bazli) kurgulayin.
2. Kural Seti: Uyelik haklarini, kullanim kisitlarini (yiiksek sezon yasaklari vb.) ve kanal
kurgusunu tabloya igleyin.
3. Pilot Uygulama: 100 Gyeden olusan bir pilot grup ile streci baglatip 30 ve 60 glinlik
periyotlarla finansal verimliligi dl¢in.

B) Template icerigi (Worksheet)

1) Plan Tasarimi & 2) Uyelik Seviyeleri

Seviye / Plan | Hedef Segment | Uyelik Bedeli/ | Temel Haklar Ozel Fiyat
Sarti (Rate)

Silver/ Yeni / Potansiyel | Ucretsiz Kayit %10 indirim + Member Rate

Standart Erken Giris V1

Gold / Tekrar Eden Yillik Sabit Ucret_siz Spa + Member Rate

Premium (Repeat) Ucret %20 indirim V2

3) PMS/CRM Hak Ydnetimi

LoyaltyStatus Alani:

Hak Bakiyesi (Gece/Kupon):
Kullanim Dogrulama Adimi:
iptal / No-Show Kurali:




4) KPI ve Pilot Plan

Periyot | Odak KPI Hedef Deger Risk / Koruma Notu

30 Giin | Churn, Kullanim Orani, 100 Uye Pilotu Yiksek sezonda blackout
Direct Pay uygulanmali

60 Giin | Repeat Booking, LTV Min. 2. Kota asimi kontrol edilmeli
Sinyali Rezervasyon

5) Kontrol Listesi

Deliverables & Media Notlari

e Deliverables: Abonelik Teklif Sayfasi (Offer Sheet), Hak Yonetimi SOP (Standart
Operasyon Proseduirt), Pilot KPI Dashboard Veri Alanlari.

1) ABONELIK GDEMESi (PMS/CRM)

(Subscription Payment)

2) HAKLAR VE BAKIYE

[ 1 Sunulan paket ve avantajlari tek bir ciimlede anlasilabilecek kadar sade.

[ ] Blackout (kapali tarihler) ve oda kota kurallari net olarak yazildi.

[ 1 Uyelik haklarinin PMS/CRM sistemlerinde nasil izlenecegi teknik olarak planlandi.
[ 1 Basaryi dlgeklendirecek KPI hedefleri ydnetimle paylagsildi.

[ 11k 100 Gyelik pilot grup planlamasi ve iletisim kanallari hazirlandi.
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"Uyelik modellerinin misafir yasam boyu degeri (LTV) ve dogrudan satis kanallari Gizerindeki
finansal etkisi."
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