Yeni Pazar Test Kampanyasi Planlama Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, yeni pazar denemelerini disuk riskle yénetmek igin segim
kriterlerini, pilot butge kurgusunu ve olgcekleme kararlarini tek bir dokiimanda toplar. Yanhs
pazara blyUk yatirrm yapmayi 6nleyerek, potansiyel vaat eden pazarlari disiplinli bir sekilde
blyutmeyi amaclar.

Kim Kullanir?: Otel Sahibi/GM, Satis-Pazarlama Yoneticileri, Ajans/Performans Uzmanlari
ve Revenue Ekipleri.
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“Pazar analizinden olgeklemeye uzanan pilot akis semasi.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Pazar Seg¢imi: Aday pazarlar "Pazar Puan Karti" Gzerinden puanlayarak en yiksek
skora sahip 1-2 oncelikli pazar belirleyin.
2. Pilot Kurulum: 2—4 haftalik pilot kampanyalari Ulke kodlu isimlerle tanimlayip yayina

alin.
3. Karar & Olgekleme: KPI sonuclarini analiz ederek "Go / lterate / No-Go"

kararlarindan birini verin ve stratejinizi uygulayin.
A) Pazar Puan Karti (Audit Sheet)
Pazari se¢gmeden énce asagidaki kriterlere gére 1-5 arasi puan verin:

e Ucus Erisimi: Destinasyona direkt veya kolay ulagim imkani.
e Talep Trendi: Bdlgeye ydnelik arama hacmi ve genel ilgi artisl.
e Rekabet Yogunlugu: Rakip otellerin pazardaki reklam baskisi.



e Operasyon/Dil Uyumu: Otel ekibinin ve materyallerin dile hakimiyeti.
e Lead Time Uyumu: Pazarin rezervasyon aliskanlhiginin otel periyoduyla uyumu.

e Toplam Skor: __ /25

B) Pilot Plan Tablosu & Karar Mekanizmasi

Kampanyanin gidisatini asagidaki sablona goére takip edin ve karara baglayin:

Pazar | Hipotez | Siire Biit¢e | Kanal

Kreatif Uyarlama

KPI

Karar

2-4 hafta | -—-

dil/para birimi/tatil

goliterate/no-go

Karar Kriterleri:

"4 Go: Trafik kalitesi iyi, donisim sinyali var ve maliyet hedefe yakin.
e | lterate: Sinyal var ama zayif; bir degiskeni (mesaj/teklif) diizeltip devam et.
o X No-Go: Kalite diisiik ve maliyet cok yiiksek; kampanyayi derhal kapat.

D) 4 Haftalik Olgekleme Plani

Basarili (Go) pazarlar igin uygulanacak buyime takvimi:

Deliverables

Hafta 1: Mevcut bitgeyi %+20 oraninda artirin.
Hafta 2: Performans devam ediyorsa butgeyi %+20 daha artirin.
Hafta 3: Yeni kreatif setler ekleyerek mesaji tazeleyin.
Hafta 4: Pazar bazli landing page iyilestirmeleri ile donlisim oranini optimize edin.

Pazar Puan Kartl, Pilot Plan Sablonu, Olgekleme Rehberi, Karar Matrisi.

PiLOT KPI OZETi:
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“Yeni pazar basarisini 6lgen temel KPI karti.”
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