Yerel SEO & Local PPC Funnel ve Raporlama
Sablonunu indir — SEO+PPC (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; Google isletme Profili (GBP), organik arama (GSC/GA4) ve
Google Ads/Meta reklam verilerini sehir/bolge bazinda ortak bir déntisim hunisinde (funnel)
birlestirir. Brand (Marka) ve Generic (Genel) sorgu ayrimiyla kanallarin rollerini netlestirir ve

bltce kaydirma kararlarini KPl—aksiyon mantigina baglar. Sonug olarak, "SEO mu, Ads
mi?" ikilemi yerine "Hangi sehirde hangi kanal roll daha giclu ve karli?" sorusuna veri odakli
net bir yanit Uretir.

Kim Kullanir?: Otel pazarlama ekipleri, performans pazarlama yoneticileri ve ajans
strateji/raporlama ekipleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Envanter ve Baglanti: Hedef sehir/bdlge listenizi olusturun ve veri kaynaklarinizi
(GA4, GSC, Google Ads) sablona baglayin.

2. Huni Yapilandirmasi: Marka (Brand) ve Genel (Generic) kirilimlarini belirleyerek
doénusum hunisi tablosunu doldurun.

3. Karar Mekanizmasi: Haftalik ve aylik rutinlerde KPI sonuglarina gére "Kanal —
Aksiyon" kararlarini treterek bitce ydnetimini optimize edin.

B) Template (Bos Sablon Alanlari)

1) Sehir Bazli Funnel Tablosu
Asagidaki tablo yapisi gorsel referans "image_b1fdd3.png" temel alinarak yapilandiriimigtir:

Hedef Sehir / Kanal (SEO | Gosterim / | Tiklama / | Etkilesim / | Donlisiim | Rezervasyon /

Bolge / Maps / Views Clicks Actions Orani (CR) | Gelir

PPC)

Orn: Antalya SEO _— _—

(Organik)

Orn: Antalya PPC _— _—

(Ads/Meta)

Orn: istanbul Maps (GBP) - _




2) Brand vs Generic Ayrimi

e Brand (Marka) Hunisi Verileri:
o Dogrudan otel adiyla gelen trafik, harita tiklamalari ve marka arama agi
reklamlari déontsumleri:
o Stratejik Rol: Misafir sadakatini koruma, dogrudan rezervasyon maliyetini
disirme.
e Generic (Genel/Bolgesel) Hunisi Verileri:
o "Antalya balayi otelleri", "Belek her sey dahil otel" gibi jenerik sorgulardan
gelen SEO, Maps ve PPC trafigi:
o Stratejik Rol: Yeni misafir kazanimi, pazar payini artirma.

3) Kanal — Rol — KPI Eslestirme Matrisi

e Google Maps (GBP):
o Rol: Yerel Kesif & Fiziksel Aksiyon (Yol tarifi, dogrudan telefon aramasi).
o Kritik KPI: Harita Goérintilenme / Telefon Etkilesim Orani.

e Organik Arama (SEO):
o Rol: Bilgi Edinme & Guven (Oda sayfalari, blog rehberleri, SSS bloklar).
o Kritik KPI: Generic Sorgu Pozisyonlari / Landing Dénusum Orani.

e Performans Reklamlari (PPC):
o Rol: Hizli Olgekleme & Maksimum Déniisim (Kampanyalar, erken

rezervasyon donemleri).

o Kritik KPI: ROAS / Tiklama Basina Maliyet (CPC).

Deliverables & Gorsel Notlar

e Teslimatlar: Sehir Bazli Funnel Matrisi, Brand/Generic Analiz Paneli, Kanal Rol
Tanimlama Sablonu, Haftalik Bltge Optimizasyon Logu.




Birlesik Sehir Funnel Modeli (SEO + Ads)

Goriiniirliik Etkilesim
(Impressions) (Clicks & Actions) Déniigiim
(Conversions)
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Sehir/Bolge Bazli Okuma & Brand/Generic Ayrimi ﬁ?

"Yerel SEO ve PPC verilerinin sehir bazinda nasil ortak bir huniye (funnel) donistigini
gosteren teknik akis diyagrami.”

SEO & Ads Funnel Sablonu (Paket)

Birlesik Sehir Kanal & Rol Brand/Generic

Funnel Diyagrami Raporlama KPI Plani
(PDF) Sablonu (DOC)
(XLS)

Veriyi Birlestir, Rolii Netlestir, Blitgeyi Yonet

"Entegre raporlama sablonunun igerdigi tim deliverables ve giktilari 6zetleyen teslimat
kart."
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