Yerel & Turist Odakli Sosyal Medya Reklam
Planlama Sablonu — SMM / Geo-Targeting (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, geo-targeting kampanyalarini sehir/bélge/cember hedeflemesi ve
turist—yerel ayrimiyla planlamaniz igin hazirlanmistir. Amag; lokasyona gore dil/kreatif/teklif
uyarlamasini standartlastirip bitce israfini azaltmak ve rezervasyon/arama/ziyaret gibi
aksiyonlari artirmaktir.

Kim Kullanir?: Otel/turizm pazarlama ekipleri ve yakin cevre musteri toplayan lokal
isletmeler.

Nasil Kullanilir?

1. Hedeflediginiz kaynak pazarlari ve varig lokasyonlarini listeyerek kitlelerinizi turist
(seyahat edenler) ve yerel (yasayanlar) olarak iki ana gruba ayirin.

2. Her bir cografi lokasyon segmenti icin 6zel kreatif dilini, reklam metnini, teklif setini ve
eylem ¢agrisini (CTA) sablona doldurun.

3. Cevrimici (web) ve cevrimdigi (offline) KPI setlerini secerek stratejiyi dogrulayacak 14
gunlik bir test plani kurgulayin.

TEMPLATE — Bos Sablon Alanlarn (Kopyala — Doldur)

1) is Modeli ve Doniisiim Altyapisi

e isletme Tipi: [ ] Otel / Konaklama | [ ] Restoran / Gastronomi | [ ] Klinik / Saglik
Turizmi | [ ] Magaza / Retail | [ ] B2B Lokal Hizmet

e Ana Doniisim Odagi: [ ] Dogrudan Rezervasyon | [ | Telefon Aramasi | [ ]
WhatsApp iletisimi | [ ] Fiziksel Magaza Ziyareti | [ ] Form / Lead Toplama

e Oncelikli Sehir ve Hedef Bélgeler:

2) Lokasyon Plani (Kaynak vs Varis Matrisi)

Kaynak Pazar (Kullanicinin Geldigi Sehir/Ulke):
Varig Destinasyonu (isletmenin Bulundugu Sehir/Bélge):

o Turist Kitlesi Segment Tanimu: (llgili konumda su an
seyahat etmekte olan, yerlesik ikameti olmayan gegici kitle).
e Yerel Kitle Segment Tanimi: (llgili konumda kalici olarak

yasayan, yerlesik ikamet sahibi kitle).
3) Hedefleme Tiirii ve Cografi Katmanlar

e [ ] Ulke Geneli Hedefleme
e [ | Sehir Bazli Hedefleme
e [ ] Bolge/ ilge Bazli Mikromarketing



e [ ] Cember (Yarigap) Hedeflemesi: [ | 1km|[ ]3km|[ |5km|[ ] 10km
(Varsayim: Isletmenin etki alanina ve biitcesine gére bu yaricap modelleri panoda
test edilmelidir).

4) Kreatif & Dil Uyarlamasi (Localization)

Turist Kreatif Mesaji (Maksimum 1 ciimle):
Yerel Kreatif Mesaji (Maksimum 1 climle):
e Reklam Yayin Dili Segenekleri: [ | TR|[ |EN|[ IDE|[ ]RU|[ ] Diger:
(Varsayim: Kaynak pazarin pasaport ve milliyet kirilimlarina gére
cok dilli kreatif setleri kurgulanmalidir).
e Gorsel / Video Referans Detaylari: (Sehir, destinasyon
ikonlari veya lokasyonun bilinen simgeleri).

5) Teklif & CTA Eslemesi

e Turist Odakh Tegvik Teklifi: (Ornek: Ucretsiz havalimani
transferi, esnek iptal garantisi veya 6zel paket turlar).
o Yerel Odakh Tegvik Teklifi: (Ornek: Yakin gevreye ézel

indirim, bugiin gegerli son masalar veya yerel sakinlere 6zel meni).
e Eylem Cagnisi (Tekil CTA Butonu): [ | Rezervasyon Yap | [ | Yol Tarifi Al / Rota
Ciz|[ | SimdiAra|[ ] WhatsApp'tan Yaz

6) KPI ve Olgiim Metrikleri

e Web (Online) KPI Seti: [ | CTR (Tiklama Orani) | [ | LPV (Sayfa Gorintiileme) |

[ ] CVR (Donistim Orani) | [ ] CPA (Dénisim Maliyeti) | [ ]| ROAS
e Cevrimdisi (Offline) KPI Seti: [ ] Reklam Uzerinden Arama | [ ] Harita Rota
istegi| [ ] Magaza/Otel Ayak Trafigi (Varsayim: Fiziksel madaza veya lokal tesis

Ziyaretlerini izlemek adina harita entegrasyon metrikleri temel alinir).
e Performans Rapor Kirilimi: [ | Sehir/ Ulke Bazh Kirilhm | [ ] Cember / KM Bazli
Kirihm

7) 14 Gunluk Cografi Test Plani

e Hipotez-1: "isletme merkezli 3 km'lik dar gember hedeflemesi, 10 km'lik genis
hedeflemeye gére daha distk CPA ile rota/arama dénislimu getirir."

e Hipotez-2: "Turist kitlesine kendi ana dilinde (EN/DE/RU) ve varis destinasyonu
gorseliyle hitap etmek, genel TR dilli kreatiflere gore CTR degerini %X artirir."
Test Suresi Dagilimi: 7 Gun (Faz 1 - Veri Toplama) / 7 Gun (Faz 2 - Optimizasyon)
Nihai Kazanan Kriteri:

Yerel ve Cografi Hedeflemeli Kampaniyalarda Uyulmasi Gereken 5 Altin
Kural

1. Turist ve Yerel Kitleyi Ayni Reklam Setinde Birlestirmeyin: O konumda yasayan
yerel halkin tiketim aliskanliklari ile oraya tatil/is amagl gelmis bir turistin beklentileri



tamamen farkhdir. Dil, batce ve kreatiflerin israf olmamasi icin bu iki kitleyi reklam
panelinde kati bir sekilde ayirin.

2. Yarnigap (GCember) Hedeflemelerinde Konum Katmanina Dikkat Edin: Lokasyon
bazli cember reklamlari ¢ikarken Meta panelinde "Bu konumda yasayanlar" veya "Bu
konumda bulunan seyahat edenler" filtresini isletme modelinize gore dogru
sectiginizden emin olun, aksi halde hedef disi kitlelere bltge harcarsiniz.

3. Kreatiflerde Lokasyon ve Dil Uyarlamasini Birebir Yapin: Yabanci turistin
kargisina Turkge metinli reklamla gikmak butgeyi ¢cope atmaktir. Hedeflediginiz
turistin ana diline (EN/DE/RU) uygun reklam metinleri hazirlayin ve gorsel kurguda
onlarin ilgisini gcekecek bdlgesel destinasyon 6gelerini kullanin.

4. Offline ve Online KPI Setlerini Es Zamanh Takip Edin: Yerel geo-targeting
kampanyalarinin basarisi sadece web sitesi trafigiyle dlgilmez. Reklam panelindeki
harita yonlendirmeleri, "Yol Tarifi Al" buton tiklamalari ve dogrudan telefon aramasi
gibi offline dénisim sinyallerini mutlaka raporunuza dahil edin.

5. Teklif Yapilarini Kitle Kimligine Gore Kisisellestirin: Turiste tesise gelmesi icin
"Havalimani transferi veya esnek iptal" gibi lojistik kolayliklar vaat ederken, yerel
kitleye "Hafta sonuna 6zel meni veya bugin gecerli yakin gevre indirimi" gibi anlk
aksiyon teklifleri sunun.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Turist ve Yerel Kirithiml Dinamik Lokasyon Hedefleme Haritasi
Sehir ve Destinasyon Bazli Cok Dilli Kreatif Brief Seti
Konuma Ozel Teklif ve CTA Esleme Matrisi Dokiimani

Online / Offline Entegre Performans KPI Rapor Sablonu



TURIST VS YEREL: YOL AYRIMINDA DOGRU MESAJ

[Diagram / Flow]

Bir isletme merkezinin harita (izerinde 1, 3 ve 5 km'lik cemberlerle mikromarketing
alanlarina béliinmesini; ayni cografi alandaki "yerlesik yasayanlar" ile "seyahat eden
turistler" filtrelerinin nasil ayristigini ve lokasyona gére farklilasan dil/teklif
katmanlarinin reklam mekanizmasindaki dagilimini gésteren stratejik hedefleme akis
diyagrami



LOKASYON BAZLI KAMPANYA
KONTROL LISTESI

8 Hedef kitlenin niyeti net mi?
(Turist/Yerel)

g Lokasyon hedefleme turu
dogru mu? (Sehir/Cember)

g Kreatif ve dil lokasyona
uygun mu?

‘Yakinda' mesaji harita/rota ile
destekli mi?

8 Offline donusimler

(arama/ziyaret) olctliyor mu?

D) DGTLFACE
dgtlface.com

[Checklist Card]

Medya planlama uzmanlarinin geo-targeting kampanyalarini kurarken kullanacagi;
konum filtresi doJrulamasi (yasayan/seyahat eden), yarigap km sinirlandirmalari,
TR/EN/DE dil adaptasyon kontrolleri, offline rota/arama metriklerinin harita
entegrasyonu ve blitce dagilim kriterlerini barindiran kare formatli teknik operasyon
kontrol listesi kart tasarimi
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