Yillik Sezon & Kanal Planlama Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Yili yiksek (high), orta (shoulder) ve dislk (low) sezonlara bélerek; kanal
onceliklendirme, fiyatlama kurallari ve kampanya stratejilerini 12 aylik tek bir ddkiimanda
toplar. Yonetim toplantilarinda KPI temelli bir kontrol ritmi olusturarak stratejik streklilik
saglar.

Kim Kullanir?: GM, Revenue (Gelir Yonetimi) uzmanlari, Satis-Pazarlama yoneticileri ve
raporlama/ajans strateji ekipleri.
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Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Segmentasyon: Son 24-36 aylik doluluk ve ADR verilerini kullanarak sezon
tarihlerini belirleyin.

2. Kural Seti: Her sezon icin kanal rollerini, minimum konaklama (min-night) sirelerini
ve durdurma (stop-sale) kriterlerini yazin.

3. Versiyonlama: Aylik KPI degerlendirme tarihlerini takvime isleyin ve plani her ay
glncelleyerek ilerleyin.



B) TEMPLATE — Yillik Planlama Matrisi

A) Sezon Tanimi (KPI Tabanh)

High Season Tarih Aralig::
Shoulder Season Tarih Aralig::

Low Season Tarih Arahg:
Segmentasyon KPI Dayanagi (Doluluk/ADR/Pickup):

B) Sezon Bazli Hedefler

e High Season (Or: Yield & Rate):

e Shoulder Season (Or: Test & Optimize):

e Low Season (Or: Occupancy & Promosyon):

C) Kanal Onceligi (Channel Priority)

High Season Primary Kanallar (Max 2-3):

Shoulder Season Primary/Secondary:

Low Season Primary/Tactical:

Tactical Kapanis Kriteri (Doluluk/Pickup Esigi):

D) Fiyat & Min-Night Kural Seti

e High Season Fiyat Yaklagimi & Min-Night:

e Shoulder Season Fiyat Yaklagimi & Min-Night:

e Low Season Promosyon/indirim Sinin:

E) Kampanya & Stop-Sale Plani

e Kampanya Tipleri (Campaign Type):

e Stop-Sale Kriterleri (3 Esik):

e Sorumlu & Kontrol Adimi:




12 AYLIK SEZON BAZLI AKSIYON PLANI

Q Sezon Segmentasyonu (KPI ile Tamamlandi)

Q Kanal Rol Matrisi Olusturuldu
Q Stop-Sale & Min-Night Kurallar Yazildi
Q Kampanya Takvimi Bloklandi

Q Aylik Review Ritmi Belirlendi

100% Tamamlandi

Planlama igin 5 Kritik Kural

1.

2.

Veri Odakli Sezon: Sezonlari takvim aylarindan ziyade doluluk ve gelir (KPI)
verilerine gére tanimlayin.

Yuksek Sezon Odagi: Yogun donemde kanal sayisini artirmak yerine, en karl
kanallarin rollerini netlestirin.

Test Kiiltiiri: Orta (Shoulder) sezonlarda mutlaka yeni bir pazar veya kampanya tipi
icin test hipotezi kurun.

Korumal indirim: Diisiik sezon promosyonlarini "siirekli acik" tutmak yerine, belirli
tarih ve kanallarla sinirlandirin.

Dinamik Arsiv: Plani her ay guncelleyin ve gecmis versiyonlari saklayarak
performans degisimini izleyin.

Kontrol Listesi

[ 112 ayin tamami bir sezona atandi mi1?

[]1Her sezon igin ana (primary) kanal seti belirlendi mi?

[ 1 Min-night ve stop-sale kurallari somut esiklere baglandi mi?
[ 1 KPI degerlendirme (review) tarihleri takvime eklendi mi?

Deliverables & Gorsel Notlari

Teslim Edilecekler: 12 Ay Sezon Plani, Kanal Rol Matrisi, Kampanya/Stop-Sale Takvimi,
KPI Review Sayfasi.
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