Yilhik Sosyal Medya Butgce Planlama Sablonu —
Annual Budget (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, sosyal medya butgesini Gretim—medya—ekip—arag¢ kalemlerine
ayirarak aylik bazda planlamanizi saglar. Her kalemi hedef ve KPlI ile iligkilendirip
“harcama-sonug¢” bagini gorundr kilar. Otel sezonsalligi ve B2B lansman dénemleri icin
kampanya bloklari alani icerir; ceyreklik review ile kaynak kaydirmayi standartlastirir.

Kim Kullanir?: Sezon bazli ¢alisan otel gruplari ve B2B pazarlama ekipleri ile ajans
yoneticileri.

Nasil Kullanilir?

1. Yilhk butge ana kalemlerini, otel sezonsalligina gére doluluk hedeflenen aylari veya
B2B lansman dénemlerine ait kampanya bloklarini (Uretim, medya, ekip, arag)
sisteme girin.

2. Planlanan her ay igin ticari bir hedef ile ana bir KPI tanimlayin; élgiim dogrulugunu
garanti altina almak icin UTM ve etiket standartlarini ekleyin.

3. Ceyrek dénem (Q) sonlarinda gergeklesen nihai KPI sonuglarini inceleyerek bltgeyi
yuksek performans gosteren kanallara kaydirma kararlarini sablona igleyin.

TEMPLATE - Yillik Biitge & Kaynak Plani (Bos Sablon)

|5 Ekleriniz arasinda yer alan image_36cd22.png dosyasinda dékiimante
edildigi Gzere, yillik finansal ve mecra butce dadilim matrisleri su yapisal sutun
mimarisine sahiptir:

A) Yillik Biitge Tablosu (Aylik)

Ay Uretim Medya Ekip/Aja Ara¢ Ek kalem Kampan Hedef Ana
(Ads) ns lar (UGClinflue ya KPI
ncer/geviri) blogu
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Subat

Not



B) Kanal Bazli Medya Dagilimi
Kanal Rol Yillik butgce payi Funnel odagi KPI

Meta

YouTube

TikTok

LinkedIn

C) Uretim Kapasitesi Plani

Aylik Planlanan Statik icerik Adedi: [...]

Aylik Planlanan Ozgiin Video Adedi: [...]

Dénem igi Planlanan Gekim Giinleri (Production Day): [...]

Maksimum Tasarim/Kurgu Revizyon Limiti: [...] (Siirecin tikanmasini 6nleyecek
asim siniri)

D) Butce — KPI Baglanti Notu (Rasyonel Harcama Dengesi)

e Uretim Biitgesi — [Format kalitesi ve kreatif cesitlilik] — [Engagement / CTR
(Tiklama Orani)]

e Medya Biitgesi — [Hedefleme optimizasyonu / Reklam 6l¢egdi] — [Lead /
Rezervasyon Donlisimi]
Teknolojik Araglar — [Veri analiz ve raporlama hizi] — [Stratejik karar kalitesi]
i¢ Ekip / Ajans Giicii — [Operasyonel siireklilik] — [Gecikmelerin ve revizyon
turlarinin azalmasi]

E) Ceyreklik Stratejik Degerlendirme (Q1-Q4 Review)

Donem Boyunca En Yiiksek ROl Getiren Kalemler: [...]
Performansi Diisiik, Kesilecek veya Azaltilacak Kalemler: [...]
Ceyrek Sonrasi Kaynak Kaydirma Kararlari: [...]

Gelecek Ceyrek icin Yeni Test/Deneme Biitgesi: |...]

Yilhik Planlama Kontrol Listesi

e [] Toplam sosyal medya ve dijital pazarlama bitcesi 4 ana kritere (lretim, medya,
ekip, arag) rasyonel sekilde dagitildi.

e [] Otel sezonsalligi (yuksek/dlslik sezon) ve B2B lansman dénemlerini kapsayan
kampanya bloklari takvime islendi.



e [] Her bir calisma ayinin ticari hedefi ve bu hedefi dogrulayacak ana KPI seti
netlestirildi.

e [] Kanallarin stratejik rolleri tanimlanarak yillik medya butge paylari ylizdesel olarak
dokimante edildi.

e [] Reklam harcamalarinin geri déntsini dogru izlemek adina UTM parametreleri ve
konversiyon etiket standartlari belirlendi.

e [ ] Pazardaki ani degisimlere uyum saglamak amaciyla ¢eyreklik review
(degerlendirme) rutinleri kurumsal takvime eklendi.

BUTGE — HEDEF — KPI MODEL]

HARCAMA KALEMi . AYLIK HEDEF ANA KPI & GIKTI

(Orn: Sezon/Lansman) (Orn: Lead/Rezervasyon)
veoos Sezon Oncesi:
L > ] BD (Production)
@ Medya Lansman Ay::
[ (Ads) Lead Toplama Lead Sayisi,

Rezervasyon

Ekip Lansman Ayi: Talebi, ROAS
(Team) Lead Toplama
Q Araglar Lansman Ay::
{@}@ (Tools) Lead Toplama

GEYREKLIK REVIEW & KAYNAK KAYDIRMA

[Diagram] — Biitge — Hedef — KPI iligki Diyagrami

Pazarlama blitgesinden harcanan her bir kurusun, belirlenen kurumsal hedeflere
ve bu hedeflerin dijital metrik karsiligi olan KPI'lara nasil baglandigini gésteren
finansal etki semasi



YILLIK PLANLAMA
CHECKLIST

—

j Butce 4 ana kaleme ayrildi

__]~7 Sezon/lansman bloklari islendi

:|~/ Hedef ve KPI her aya eklendi

:js/ Kanal roli ve medya dagilimi yazildi

:]\/ UTM/etiket standardi belirlendi

:]/ Q review ritmi takvime eklendi

[Checklist Card] — Yillik Butce Planlama Checklist Karti

Ajans yéneticileri, hotel sales/marketing direktérleri ve B2B pazarlama
liderlerinin yillik biitce savunmalarinda ve geyreklik revizyon toplantilarinda
kullanabilecekleri kompakt kontrol karti tasarimi
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