YouTube Kampanya Kurulum Checklist’i (v1.0)

Asset Amaci: Bu checklist, otel YouTube kampanya kurulumunu hedeflemeden (objective)
takibe (tracking) kadar tek sayfada kontrol edilebilir hale getirir. Kurulum hatalarini minimize
ederek, ilk 14 gunlik kritik "6grenme sureci" bozulmadan test ve iyilestirme plani sunar.

Kim Kullanir?: Ajans Media Buyer'lar, Otel Dijital Pazarlama Sorumlulari ve Performans
Yoneticileri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Sirali Kontrol: Kurulum checklist'indeki maddeleri kurulum 6ncesi ve sirasinda
sirayla isaretleyin.

2. Sorun Giderme: Eger bir tikaniklik yasarsaniz, "Problem = Kok Neden = C6zim"
tablosundan ilgili adimi bulun.

3. Sprint Uygulama: 14 ginlUk sprint planini giin giin takip ederek performans
raporunuzu olusturun.

Olciim & Onceliklendirme Checklist’i

e [] Hedef Tanimi: Kampanya hedefi (Objective) net ve tek ciimle olarak belirlendi mi?

e []Yapilandirma: Brand (Marka) ve Performance (Performans) ayrimi yapildi mi?

e [] Envanter Giivenligi: Network ve marka glvenligi (Brand Safety) hari¢ tutmalari
standartlara uygun mu?

e []Butge & Teklif: Veri durumuna gére dogru teklif stratejisi (CPV/tCPA/tROAS)
secildi mi?

o [] Kitle Yonetimi: Remarketing listeleri dogru pencerelerde (7/30/90 glin) ve doluyor
mu?
[ ] Kreatif Seti: 6s (Bumper), 15s ve 30s formatlari hazir mi?
[]1 CTA & Landing: Aksiyon cagrisi tek bir hedefe odakli ve inis sayfasiyla uyumlu
mu?

e [] Teknik Takip: GA4 baglantisi ve donlsum etkinlikleri (booking_completed vb.)
dogrulandi mi?



Problem = Kok Neden = Cozum Tablosu

Kurulum ve yayin sonrasinda karsilasabileceginiz senaryolar icin su tabloyu rehber edinin:

Problem

Kok Neden

Coziim

Liste olugmuyor

Tracking / Consent (izin) sorunu

GA4 + Etiket kontroll yap

Frekans yiikseliyor

Kreatif sayisi az / Hedefleme ¢ok dar

Varyant ekle + Kitleyi genislet

Donlisiim gelmiyor

Yanlis hedefleme / Landing uyumsuzlugu Objective veya CTA revizesi

yap

14 Giinliik Sprint Plani (Ozet)

Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu

Kampanya performansinizi asagidaki metriklerle izleyin:

1-3. Giin: Yapilandirma, isimlendirme standartlari ve butge/teklif 8renme plani.
4-6. Glin: Segment ayrimi, kreatiflerin baglanmasi ve GA4 déntisim dogrulamasi.
7-10. Giin: ilk KPI kontrolli ve kitle bazli mikro iyilestirmeler.

11-14. Giin: Kreatif A/B testleri (Hook varyantlan), rapor dzeti ve dlgekleme karari.

KPI

Once

Sonra

Notlar

View rate (izleme Orani)

Gorsel ilgi duzeyi

CTR (Tiklama Orani)

Aksiyon gucu

Engaged sessions

Kaliteli trafik

CPA / Lead

Donugum maliyeti

Frekans

Doygunluk kontrolii




Deliverables
Kampanya Yap! Semasi, Kurulum Ayar Tablosu, Checklist + Sprint Plan, ilk Hafta KPI Karti.

YOUTUBE KAMPANYA
KURULUM CHECKLIST’I

(v] Hedef ve KPI Netlestirme

@ Brand Safety & Hari¢ Tutmalar

(v] Biitge ve Teklif Stratejisi

@ Hedefleme Segmentleri (Ayri Ad Group)

(V] Kreatif Seti (6s, 15s, 30s Varyant)

@ GA4 Donlisiim Dogrulama (Test Edildi)

Durum: YAYINA HAZIR

“Otel YouTube kampanya kurulumunun 12 maddelik teknik kontrol listesi ”
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