YouTube + Search + Meta Funnel Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, oteller icin YouTube, Search ve Meta kanallarinin rollerini tek bir
sayfada planlamanizi saglar. Ortak mesaj setlerini, remarketing segmentlerini ve KPI
hedeflerini birlestirerek stratejik uygulamanin hizlanmasini saglar.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama Ekibi, Ajans Performans ve Kreatif Ekipleri ile Raporlama
Sorumlulari.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Rol Tanimlama: Kanal rol tablosunu doldurarak hangi kanalin "Yaratma" (Create),
"Yakalama" (Capture) veya "Dénustirme" (Convert) gérevinde olacagini belirleyin.

2. Segmentasyon: Kanallar arasi (cross-channel) akisi ve remarketing segmentlerini
kurgulayin.

3. Hedefleme: KPI hedeflerini belirleyin ve 14 gunliik baslangi¢ planiyla sistemi
devreye alin.

TEMPLATE (Kopyala-Kullan)
A) Ortak Mesaj/Teklif Seti (Tek Truth)

e Destinasyon: Konsept:
e 3 USP (Essiz Satis Noktasi): 1) 2) 3)
o Teklif (Varsa): Tek CTA:

B) Kanal Rol Plani

Kanal Rol Hedef | Ana KPI Kreatif

YouTube | Create (Yarat) — View Rate / Watch Time [ 30s/ 15s

Search Capture (Yakala) — CTR/CPA Brand + High Intent
Meta Convert (Donastir) | — CTR / Engaged Sessions | Kisa Video / Kanit

C) Cross-Channel Segment Plani

e Segment 1: YouTube %50+ izleyenler = Search Brand + Meta Kanit.

e Segment 2: Site Ziyaretcileri = Meta Remarketing + YouTube Kisa Teklif.

e Segment 3: Sicak Kitle (Rezervasyon Adimi) = Meta/YouTube Kapanis + Cagri
(Call) Opsiyonu.



D) Frekans & Zamanlama Notu

e Sezon: [ Oncesi [J Sirasi [ Sonrasi
e Frekans Ust Sinirn Notu:

KPI = Aksiyon (Hizli Miidahale)

Senaryo Kok Neden Coziim

View Rate Zayif Hook (Kanca) Kreatif Yenile

Diserse

CTR Duserse Kreatif Yorgunlugu / Frekans Siniri / CTA Revizesi
Uyumsuzluk

CPA Yiikselirse Dusuk Viewability / Segment Placement Temizligi / Bltce
Hatasi Kaydirma

Deliverables
1 Sayfa Funnel Semasi, Mesaj/Teklif Sheet’i, Segment Plani, 14 Ginlik KPI Hedef Plani.
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HOTEL

° PROMO

>
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Kullanici Yolculugu

Remarketing
(User Journey)

(Yeniden Hedefleme)

“YouTube’un farkindalik giiciinii, Search’iin niyet yakalama ve Meta’nin donisiim
odakli yapisiyla birlestiren kanal etkilegsim diyagrami.”
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