YoY & Sezonluk SMM Trend Grafigi Sablonu —
SMM / Time-Series (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, sosyal medya ve performans pazarlamasi giktilarini aydan aya
(MoM) incelemek yerine, yildan yila (YoY) ve donemsel sezon paternleri Gzerinden
okumanizi saglar. Zaman cizelgesi (timeline) notlari aracihigiyla pazarlama kampanyalarini,
sektorel krizleri ve platform algoritma gtincellemelerini grafikler Gzerine isleyerek, dénemsel
dalgalanmalardan kaynakh "yanlis alarm" ve hatali optimizasyon risklerini en aza indirir.
Altyapida gerekli entegrasyonlar mevcutsa; erisim ve etkilesim gibi sosyal metriklerin yanina
web sitesi trafik kalitesini ve nihai lead/rezervasyon dénusum verilerini de ayni zaman serisi
mantigiyla entegre eder.

Kim Kullanir?: Turizm, otelcilik, perakende ve dénemsel/sezonsal talep dalgalanmalarinin
(high/low season) yogun olarak yasandigi B2B sektorlerinde faaliyet gosteren performans
ekipleri, pazarlama mudurleri ve veri analitigi ajanslari.

Nasil Kullanilir?

1. Mevsimsel etkileri dogru analiz edebilmek adina, mevcut donemi gegen yilin ayni
tarih araligiyla (Orn: 1-31 Ocak 2026 vs. 1-31 Ocak 2025) karsilastiracak sekilde
veri setinizi panellerden digari aktarin.

2. Sosyal panellerden erigim/etkilesim, GA4 lzerinden ise web sitesi oturum kalitesi ve
donlisum (lead/rezervasyon) trend grafiklerini olusturarak sablondaki ilgili alanlari
doldurun.

3. Analiz dénemi icinde gerceklesen major butce degisikliklerini, kreatif donustmlerini,
krizleri ve algoritma guincellemelerini zaman gizelgesine isleyerek stratejik aksiyon
planinizi netlestirin.

TEMPLATE — YoY & Sezonluk Performans Matrisi (Kopyala—Doldur)

A) Rapor Kapsami ve Sezon Fazi Tanimlama

e Analiz Edilen MevcutDénem: ____ / ____ / 2026—-____ / ____ /| 2026
(Orn: 1-31 Ocak 2026)
e Karsilastirilan Gegen Yil Dénemi (YoY): ____ / ____ / 2025—____ /| ____

/ 2025 (Om: 1-31 Ocak 2025)
e Veri Trafigi Kaynag:: [ ] Organik (Organic Social) | [ ] Ucretli (Paid Social) | [ ]
ikisi Birlikte (Kimiilatif Sosyal Medya)
e Analiz Edilen Giincel Sezon Fazi: [ | Sezon Oncesi (Early Booking /
Hazirlik) | [ ] Yiksek Sezon (High Season / Yogun Donem) | [ ]
Sezon Sonu (Low Season)|[ ] Diger:

B) Grafik 1 — Erigim & izlenim Trendi (Reach / Impressions YoY)

e Bu Yil Elde Edilen Deger:



e Gecgen Yil Ayni Dénem Degeri: ____________________

e Yildan Yila Net Degisim Orani (YoY %): %
e Analist Yorumu (Maksimum 2 Cumle):

C) Grafik 2 — Etkilesim Trendi (Engagement YoY)

e Erigsim Bazli Etkilesim Orani (Engagement Rate): %
e Kaydetme (Saves) / Paylagim (Shares) Sayilari:
e Analist Yorumu (Maksimum 2 Cumle):

D) Grafik 3 — GA4 Web Sitesi Trafik Kalitesi Trendi (YoY)

Toplam Oturum Sayisi (Sessions):
Etkilegsimli Oturum Sayisi (Engaged Sessions):

Ortalama Etkilesim Siiresi (Avg Engagement Time): ____ dk sn
Analist Yorumu:

E) Grafik 4 — Donlisiim Trendi (Lead / Rezervasyon YoY)
(Gerekli teknik sinyal ve 6lgiim altyapisinin kurulu oldugu varsayimiyla doldurulacaktir)

e Toplam Nitelikli Lead / Rezervasyon Sayisi:
e Nihai Donlisiim Orani (Conversion Rate): %
e Analist Yorumu:

F) Timeline (Olay Notlar)

Goérsel referans (image_872125. png) dodrultusunda, grafik sapmalarini anlamlandirmak
icin doldurulacak kurumsal zaman seridi:
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G) Trend Odakh 3 Baslikla Stratejik Kapanis

e 1) Ne Oldu? (En Kritik 3 KPI Ciktisi):

e 2) Neden Oldu? (Zaman Cizelgesi Verilerine Dayali Temel Kok Neden / Hipotez):

e 3) Ne Yapacag@iz? (Performansi lyilestirecek 3 Net Aksiyon Maddesi):
o Aksiyon 1:

o Aksiyon 2:

o Aksiyon 3:



H) Stratejik Kontrol Listesi (Checklist)

[ 1 Dogru Kiyaslama: Kisa vadeli yaniltici dalgalanmalari dnlemek adina aydan aya
(MoM) analiz yerine, takvimsel sezon etkilerini iceren yildan yila (YoY) veri setleri
temel alind1.

[ 1 Konjonktiirel Durum Notu: Markanin analiz ddnemindeki butge ve fiyatlama
stratejisini optimize etmek amaciyla giincel sezon fazi (yuksek sezon, sezon oncesi
vb.) rapora islendi.

[ ] Grafik Uzeri Anlamlandirma: Reklam biitcesindeki ani inis-gikislar, krizler veya
algoritma gegisleri gibi dis faktdrler zaman gizelgesi seridine (timeline) eksiksiz
kaydedildi.

[ ]1Biitiinsel Olgiimleme: Raporlama siirecinde sadece sosyal platform icgériileriyle
(erisim/etkilesim) sinirlh kalinmayip; GA4 trafik kalitesi ve nihai is donisim
(lead/rezervasyon) metrikleri tek potada eritilerek okundu.

[ 1 Aksiyona Donustiirme: Trend analizinin sonunda belirlenen 3 stratejik aksiyon
maddesi, slre¢ sahipleri ve tamamlanma tarihleri netlestirilerek operasyonel is
listesine dahil edildi.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Sosyal Medyanin Yayilim Guicunu Karsilastiran 2 Adet YoY Trend Grafigi (Reach +
Engagement)

Kullanicilarin Site ici Kalitesini Dogrulayan 1 Adet GA4 Trafik Kalitesi Gosterge
Grafigi

Grafiklerdeki inis Cikislarin Nedenini Gésteren 1 Adet Operasyonel Zaman Cizelgesi
Seridi (Timeline)

Verileri Dogrudan Stratejiye Dontistiren 1 Sayfalik Yénetici Yorum ve Aksiyon Ozeti
Dokumani

TIMELINE ANNOTATION: OLAY NOTLARIYLA TREND OKUMA MODELI
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Neden Oldu? Sorusuna Hizli Yanit igin Olaylar isaretleyin!

[Timeline Diagram]



Bir sosyal medya reklam hesabinin 12 aylik dalgali performans grafik ¢izgisini arka
planda sunan; grafik lizerindeki ani ylikselis ve dlislis noktalarina dogrusal oklarla
baglanmig, image_872125.png gérsel yapisiyla tam uyumlu olacak sekilde
"Kampanya Baslangici”, "Majér Biitce Degisikligi", "Kreatif Format Yenilenmesi",
"Algoritma Giincellemesi" ve "Sektérel Kriz/PR Stireci" gibi kritik olay tiirti etiketlerini
tarih bazli ikonlarla yatay bir zaman seridi lizerinde gbsteren 16:9 formatinda infografik
mimari akig diyagrami

YoY KPI KARTLARI: REACH,

ENGAGEMENT, TRAFFIC, LEAD

REACH ENGAGEMENT |
(Erisim) (Etkilesim)
Bu Yil: 250K Bu Yil: %4.5
Gecen Yil: 200K Gecgen Yil: %4.0
YoY Fark: %25 Artis YoY Fark: %12.5 Artis
WEB TRAFIK LEAD/REZERVASYON
(GA4 Sessions) (DAnusum)
Bu Yil: 15K Bu Yil: 180
Gecgen Yil: 12K Gegen Yil: 150
YoY Fark: %25 Artis YoY Fark: %20 Artis

Sezon Bazli Raporlama: Gercek Buyume Yonu

Z) DGTLFACE

[KPI Card]

Pazarlama yéneticileri ve ajans direktérlerinin dbnemsel biiyliime oranlarini tek bakigta
gérmesini saglayan; sol tarafta bu yilin giincel performans verilerini, sag tarafta ise
gecen yilin ayni dénemine ait referans degerlerini konumlandiran, ortalarinda ise
erisim (reach), etkilesim (engagement), web sitesi etkilesimli oturum stireleri ve
lead/rezervasyon hacimlerindeki yildan yila (YoY) ylizde bazli artis ya da azalis



trendlerini yesil/kirmizi yén yénlendiricileriyle sunan modern kare formatl performans
gbsterge kart tasarimi



	Nasıl Kullanılır? 
	TEMPLATE — YoY & Sezonluk Performans Matrisi (Kopyala–Doldur) 
	A) Rapor Kapsamı ve Sezon Fazı Tanımlama 
	B) Grafik 1 — Erişim & İzlenim Trendi (Reach / Impressions YoY) 
	C) Grafik 2 — Etkileşim Trendi (Engagement YoY) 
	D) Grafik 3 — GA4 Web Sitesi Trafik Kalitesi Trendi (YoY) 
	E) Grafik 4 — Dönüşüm Trendi (Lead / Rezervasyon YoY) 
	F) Timeline (Olay Notları) 
	G) Trend Odaklı 3 Başlıkla Stratejik Kapanış 
	H) Stratejik Kontrol Listesi (Checklist) 

	Deliverables (Teslim Edilecek Çıktılar) 

