Zero-Click SERP i¢cin Marka Odakl KPI
Sablonunu indir — SEO / Content SEO (v1.0)

Asset Amaci: Bu varlik, geleneksel tiklama odakl metriklerin yetersiz kaldigi "Sifir Tiklama"
(Zero-Click) arama senaryolarinda, "Tiklama gelmiyor, trafik kaybediyoruz" kaygisini
Olculebilir ve somut bir blylime stratejisine dénustirtr. GSC marka sorgulari (brand
queries), 6ne ¢ikan snippet/PAA gorunurliga, bilgi paneli/harita etkilesim sinyalleri ve

kullaniciyi bir sonraki asamada daha derin aramalar yapmaya iten marka aramalarindaki

artisi tek bir tabloda toplar. Amag; modern SEO basarisini yalniz siteye gelen tiklamayla
degil, Google arama sonug¢ sayfalarinda (SERP) kaplanan marka alani ve kullanicinin
zihninde "bir sonraki sorguda tercih edilme" (brand footprint) metrikleriyle yonetmektir.

Kim Kullanir?: SEO uzmanlari, igerik liderleri, dijital pazarlama yoneticileri ve ajans
raporlama ekipleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Sorgu Setini Cikartin: Sitenizin zero-click potansiyeli yiksek olan 10-30 adetlik
sorgu kiimesini (tanimlayici aramalar, kisa sorular, yerel/harita odakli kelimeler) tespit
ederek sablona kaydedin.

2. KPI izleme Sistemini Kurun: Sablonda yer alan marka odakli performans tablosunu
haftalik ve aylik trendler dogrultusunda verilerle besleyin.

3. Aksiyon Haritasini Tetikleyin: Performansi disen veya zayif kalan metrik
gruplarina gore ilgili icerik bloklarini (kisa cevap entegrasyonu, SSS moddilleri,
kanit/gorsel optimizasyonu veya Google Business Profile detaylari) glincelleyin.

B) Template (Bos Sablon Alanlar)

1) Stratejik Kapsam ve Sorgu Tanimi
e izlenen Performans Dénemi:
e Odak Silo/Hub URL Adresi:
e Takip Edilen Zero-Click Sorgu Kiimesi (10-30 Kelime):

2) Brand Footprint & Zero-Click KPI Matrisi

Olgiilen Kritik Mevcut Hedeflenen | izlenen Veri | Ay Sonu Performans Notu
Basar Metrigi Durum/ | Trend Kaynagi
Skor




Brand Queries % Google
Trendi (Marka Artis Search
aramalarinin hacmi) Console
(GSC)
Snippet / PAA Adet Manuel
Goriunirluagu Blok Tarama /
(Kapsanan alan SEO Araclari
sayisi)
Knowledge / [1%100 | Tam Google
Business Panel Uyum Dogruluk Business
Dogrulugu Profile
(GBP)
Harita % Google
Goriunirligi & Artis Maps / GBP
Yerel Etkilegim Insights
Al Ozetli Sorgu Al Snapshot
Etkisi (SGE/Gemini Kaynak / Manuel
Payi) Test
CTA’l Derin Sorgu % GSC Search
Artisi (Spesifik Artis Analytics
aramalar)
Lead / % CRM/ GA4
Rezervasyon Doénls Rezervasyon
Kalitesi (Nihai
Déniisiim)

3) Performans Bazli Reaktif Aksiyon Haritasi

e Diisen Brand Queries Sinyali —

(Or. Marka giiven sinyallerini artir, E-E-A-T yazar kutularini devreye sok, PR ve dis

mecra igeriklerini gtincelle)
e Diusen Snippet / PAA Goriindrliigli —

(Or. Sayfa igi igerik bloklarini yapilandir, 2-3 ciimlelik rafine kisa cevaplar yaz, soru

tabanli alt basliklari tetikle)




e Zayif Panel / Harita Etkilesimi —

(Or. Google Business Profile detaylarini optimize et, yerel SSS alanini besle, 360°
sanal tur entegrasyonu yap)
e Zayif Al Ozet (SGE) Etkisi —

(Or. Sayfaya anlamsal Answerability (cevaplanabilirlik) kasi kazandir, schema
@graph ve birincil kaynakli bloklari kur)

4) 30 Gunlik Operasyonel Degerlendirme Ciktisi

e Ayin En lyi Performans Gésteren 3 Sorgusu:
1.
2.
3.
e Ayin En Zayif Kalan / Miidahale Gereken 3 Sorgusu:
1.
2.
3.
e Stratejik Revizyon Karari: [ ] icerik Bloklarini Yenile | [ ] Teknik Semayi Degistir | [ ]
Yerel Profili Destekle

Nasil Doldurulur? (5 Kritik Olgiim Kural)

1. Tiklama Saplantisindan Kurtulun: Bir kullanicinin otelinizin adini veya sundugunuz
bir hizmetin tanimini dogrudan Google SERP Uzerinde (siteye girmeden) 6grenmesi
bir basarisizlik degildir. Bu etkilesimin, kullanicinin bir sonraki aramada dogrudan
sizin markanizi aramasina (derin sorgu) yol acip agcmadigini izleyin.

2. GSC izlenim Sinyallerini Dogru Okuyun: Tiklama almayan ama "One Cikan
Snippet" (Featured Snippet) veya PAA alanlarinda yer alan sayfalarin gésterim
(impression) ve ortalama sira (position) trendlerini yakindan takip edin. Sira sabit
kalirken gosterim artiyorsa marka bilinirligi genigliyor demektir.

3. Derin ve Filtreli Sorgulan Arayin: Kullanicinin sadece "Bodrum otelleri"
aramasindan "X Otel Bodrum her sey dahil fiyatlari" gibi marka ve net niyet (intent)
barindiran derin sorgulara gegis oranini dlgimleyin.

4. Yerel Sinyalleri Panelle Birlestirin: Google Business Profile izerindeki telefon
aramalari, yol tarifi istekleri ve web sitesi tiklama butonlarinin zero-click SERP
alanindaki dogrudan déntsum tetikleyicileri oldugunu unutmayin.

5. Aksiyonu Metrige Gore Belirleyin: Eger PAA goérindrliga dislyorsa bu durum
teknik degil editoryal bir sorundur; hemen sayfaya ilgili sorunun 2-4 cimlelik rafine
cevabini ekleyerek midahale edin.

Deliverables & Gorsel Notlar

e Teslimatlar: Zero-Click Sorgu izleme Matrisi, Brand Footprint Trend Analiz Paneli,
SERP Alan Kaplama Skorlayicisi (Share of Voice SOP), Yerel ve Al Gorlnurlik
Raporlama $Sablonu.
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"Klasik tiklama metriklerinin étesine gegerek; SERP marka alani, PAA kapsama orani ve
derin sorgu artisini 6lcen Brand Footprint KPI karti."
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Local Pack (Map) Al Summaries

"One ¢ikan snippet'ler, harita panelleri ve yapay zeka 6zetleri (SGE) iizerinde markanin
kapladigi dijital alani gbsteren gercek zamanli Zero-Click SERP g6riintirliik kolaji kart1."”
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